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Mensaje del Decano

Me complace presentar la Revista Cientifica “Apuntes de Economia y Sociedad” de Ila
Bicentenaria Universidad Nacional Auténoma de Nicaragua, Leon, adscrita a la Facultad de Ciencias Econémi-
cas y Empresariales, que aspiramos se convierta en su érgano de difusion en materia de publicaciones de
caracter cientifico, las producciones intelectuales que desarrollan nuestros docentes y miembros de la comuni-
dad facultativa, universitaria e internacional merecen salir del anonimato para ser conocidos por la sociedad.

Podran encontrar en esta publicacion el espacio para presentar sus trabajos en el area de ciencias sociales en
especial de ciencias econdmicas y empresariales. La comunidad académica de esta facultad ha producido
documentos cientificos de diferentes caracteristicas en los Ultimos anos, algunos de los cuales han sido publi-
cados y otros no. La gran mayoria de los que han sido publicados han hecho su aparicion en revistas o publica-
ciones editadas por instituciones externas.

Una de las finalidades de la universidad es la contribucion al desarrollo y transferencia de conocimientos en el
ambito nacional, regional e internacional en consecuencia esta iniciativa aporta al cumplimiento y materializa-
cion de la misma.

La revista la publicamos en version digital y tenemos el anhelo que pueda llegar a lectores de diferente tipo:
docentes, estudiantes de grado y posgrado, egresados, directivos, sociedad en general. Esta revista refleja el
esfuerzo institucional que nuestra universidad viene realizando y que ha venido preparandose en esta era del
conocimiento, con el propdsito de cumplir con su mision educadora y de transformacion social.

Este espacio pretende englobar los intereses de la comunidad educativa y cientifica en su conjunto, tratando
de poner en valor sus logros y aportando una generalizacion de sus experiencias de forma que sea de utilidad
a la sociedad en la que esta insertada. Hoy asumimos el reto y el desafio de tener una produccion periédica, de
calidad y de impacto para nuestra sociedad.

Finalizamos invitando hacer propio este pensamiento como forma de vida:
" El ser humano, la sociedad humana se ve en la necesidad vital de marchar al mismo ritmo que avanzan los
conocimientos técnicos, los conocimientos cientificos; la sociedad humana siente una necesidad vital en ese
sentido”.

Fidel Castro

Roberto Sanchez Aguilar

Decano

Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales
Universidad Nacional Autonoma de Nicaragua, Leon
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Resumen

El estudio de las operaciones bancarias en el andlisis
del crecimiento econémico de un pais es relevante,
per lo que este trabajo analiza el crecimiento econd-
mico en dependencia de las variables: Cartera de
Crédito y Depésitos Bancarios, respaldado con la
“Teoria de Desarrollo Financiero y Crecimiento
Econémico”, planteada por Schumpeter (1912). Los
resultados se muestran mediante un modelo
econométrico caracterizado por ser una funcién
Log-log que expone la influencia que tienen dichas
variables para el perfodo 2007 - 2018 en Nicaragua,
mediante la utilizacion del método de Minimos
Cuadrados Ordinarios (MCO) dando respuesta al
planteamiento de los objetivos propuestos. La
tendencia mostrada por las variables cartera de
crédito y depésitos bancarios es positiva con leves
desaceleraciones entre periodos; el PIB Real demues-
tra ser dindmico con tendencia creciente durante el
periodo de estudio, no obstante, la tasa de crecimien-
to ha registrado fluctuaciones a lo largo del mismo,
debido a acontecimientos de contexto macroeconémi-
co internacional y nacional. En términos de montos,
las mayores colocaciones de crédito durante el perio-
do fueron dirigidas al sector comercial; respecto a la
composicién de los depositos, los depdsitos a la vista
han concentrado en promedio anual el 46.3% de los
depdsitos totales. En el modelo econométrico se
refleja el aporte significativo de las variables cartera
de crédito, depositos bancarios al crecimiento econé-
mico. Kl modelo es significativo a un nivel de confian-
za del 95%, cumpliendo los supuestos de MCO. Los
resultados obtenidos concluyen el cumplimiento de la
teorla ya que la capitalizacién del mercado y el
acceso a fuentes de financiamiento impulsan al creci-
miento econémico del pais.

Palabras claves: operaciones bancarias, cartera
de crédito, depositos bancarios, fluctuaciones econd-
micas, crecimiento econémico.

Abstract

The study of banking operations in the analysis of
the economic growth of a country is relevant, for this
reason, this work analyses economic growth depen-
ding on variables: Credit Portfolio and Bank Depo-
sits backed by "Theory of Financial Development and
Economic Growth', proposed by Schumpeter (1912).
The results are shown by an econometric model
characterized by being a Log-log function that shows
the influence that these variables for the period 2007
- 2018 in Nicaragua, using the method of Ordinary
Least Squares (OLS) responding to the proposal of
the objectives proposed. The trend shown by the
variables Credit portfolio and Bank Deposits is
positive with slight decelerations between periods;
Real GDP proves to be dynamic with increasing
trend during the study period, however, the growth
rate has registered fluctuations throughout it, due to
events of international and national macroeconomic
context. In terms of amounts, the highest loan place-
ments during the period were aimed at the commer-
cial sector; regarding the composition of deposits,
deposits at sight, they have concentrated 46.3% of
total deposits on an annual average. In the econome-
tric model reflects the significant contribution of the
variables Credit Portfolio and Bank Deposits at
0.113040 and 0.278403 percentage points respectively
to Economic Growth. The model is significant at a
level of 95% confidence, being explained in 97.36% by
the independent variables, fulfilling the assumptions
of MCO. The results obtained conclude the fulfill-
ment of the theory since market capitalization and
access to financing sources drive the country's econo-
mic growth.

Key words: banking operations, credit portfolio,
bank deposits, economic fluctuations, economic
growth.

Forma sugerida de citacién: Rios, Salgado, Zabala y Tercero. (2020). “Operaciones Bancarias y Crecimiento Econdmico en
Nicaragua” Revista Cientffica Apuntes de Economia y Sociedad, UNAN - Leén, Vol N.° 1 (1) (julio 2020).pp. 01-08.
Copyright @ Universidad Nacional Auténoma de Nicaragua, Leén (UNAN-Leén), Facultad de Ciencias Economicas y

Empresariales.
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1. Introduccion

En la presente investigacién se cuantifica la relacién entre el erecimiento econémico de Nicaragua y el
desarrollo financiero, tomando como principal referencia la teoria de Desarrollo Financiero y Crecimiento
Econémico de Schumpeter (1912). En este sentido se presenta de forma descriptiva el comportamiento y la
composicién de la cartera de crédito y los depdésitos bancarios del afio 2007 al 2018. En el proceso de
investigacién se identifica la incidencia de estas variables al crecimiento econémico de Nicaragua, a través
de un modelo econométrico log-log usando el método MCO, y asf conocer, basado en evidencia cientffica, la
importancia de la actividad bancaria como facilitadora de actividades de produccién y consumo.

2. Planteamiento teoérico

La relacién existente entre financiamiento y crecimiento econémico, es una de las premisas teéricas que,
desde principios del siglo XX, economistas como Schumpeter (1912) propusieron; corrientes de pensamiento
que abordan este temética, en este caso se utiliza la “Teoria de Desarrollo Financiero y Crecimiento
Econdmico”, la cual establece que la disponibilidad de financiamiento es una condicién fundamental para el
apoyo al crecimiento econémico (King y Levine, 1993). El papel que juegan los intermediarios financieros es
el de captar recursos de la sociedad (depdsitos) para canalizarlos en forma de créditos a las empresas con
proyectos més rentables, propiciando con ello un mayor crecimiento econémico (Levine, 2004). Por tanto, la
existencia de una relacién, entre el desarrollo financiero y el crecimiento econémico, se sustenta en el hecho
de que un aumento en la capitalizacién del mercado, permitiendo a las empresas un facil acceso a fuentes de
financiamiento, resulta en un aumento en la productividad de todos sus factores, impulsando con ello el
Crecimiento Econémico (Pollack y Garcia, 2004).

3. Metodologia

Esta investigacién es correlacional, de enfoque cuantitativo, disefio no experimental y longitudinal
(Herndndez, Ferndndez, y Baptista, 2010). Los datos se recolectaron a través de fuentes secundarias tiene
una periodicidad anual comprendida de 2007 al 2018 y estdn medidas en cérdobas.

Se utiliza el PIB Real (PIB_ Real) como variable dependiente y como variables independientes la cartera
de crédito con un rezago (CC_1), depésitos bancarios (DB) y una variable dummy denominada
fluctuaciones econémicas (FE). La teoria que sustenta el trabajo es la “Teoria de Desarrollo Financiero y
Crecimiento Econémico” la que establece que la disponibilidad de financiamiento es una condicién
fundamental para el apoyo al crecimiento econémico.

La funcién del modelo econométrico a estimar es:
Log_ PIB_Real: B0 + BlLog CC_1 + B2Log_DB + R3FE + ei

El modelo presenta transformacién logaritmica (Log-Log) por lo que los pardmetros serdn leidos como
porcentajes. Para validar el modelo se emplea un nivel de confianza del 95 %, se utiliza un valor p (p-value)
como la probabilidad de obtener un resultado suponiendo que la hipdtesis nula es verdadera. Se rechaza la
hipétesis nula si el valor p asociado al resultado observado es igual o menor al valor de significancia
establecido, de lo confrario, no se rechaza. Los signos que se esperan obtener son positivos, ya que segin la
teorfa empleada, tanto los depdsitos bancarios como la cartera de crédito dinamizan el crecimiento
econdmico con asignacion eficiente de ambos recursos (Levine, 2004).

Revista Cientifica Apuntes de Economfa y Sociedad N.° 1 (1) julio 2020/ 01-08/
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4. Analisis y resultados

4.1 Descripcion de las variables

179,107.0 8%

130,000 : —

‘ E &%
150,000 2%
120,000 2%

90,000 [
60,000 _3%,
30,000 _a%,
B%
0 -6%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
E==PIBReal =====Tasa de Crecimientodel PIB

Figura 1. PIB Real (millones de coérdobas y porcentaje)
Fuente: Elaboracién propia con datos BCN

A o largo del periodo analizado, la tasa de crecimiento econémico registrd fluctuaciones, manteniendo una
tendencia positiva. En el afio 2009, la tasa de crecimiento del PIB decrece en 3.3% por la recesion mundial. La
Figura 1 muestra como en el afio 2012 el PIB registré una taga de crecimiento de 6.5%, siendo esté la més alta
en el periodo. En los siguientes afios el crecimiento econémico presenta una tendencia positiva, impulsada
principalmente por la mejora de la demanda externa neta, sin embargo, este crecimiento es afectado en el afio
2018 resultado de la crisis sociopolitica que enfrente el pais, registrando una desaceleracién del 3.8%.

Comportamiento del crédito bancario.

Respecto al crédito bancario, sobresale la decisién tomada debido a la crisis internacional del 2008, los
bancos nacionales restringen la entrega de créditos en 6.3% como medida precautoria en el 2009. En los afios
posteriores, el crédito fue registrando una leve recuperacién y la mayor tasa de crecimiento registrada por los
mismos fue en el afio 2012 con un 29%. Como resultado de la crisis sociopolitica que atraviesa el pais, en el
2018 la cartera de crédito registr6 una tasa negativa de crecimiento de 8.9% lo que implic6 un
desapalancamiento de la economia debido a la salida de depésitos que superd el 20% y la decisién de la banca
de frenar las colocaciones para hacer frente a la demanda de dinero por parte de los depositantes.

180,000 353
160,000 e 3%
140,000 25%
120,000 205
100,000 %
105
20,000 ,
5%
60,000 0%
40,000 e
20,000 g “10%
0 -15%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Cartera de Crédito ———Credmiento Criditg
Figura 2. Cartera de crédito (millones de cérdobas y porcentaje)
Fuente: Elaboracién propia con datos de BCN-Sector Financiero
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Comportamiento de los depdsitos bancarios

Los depositos bancarios en moneda nacional presentados en la Figura 3 reflejan tasas de crecimiento
fluctuante. En el 2008 y 2009 a pesar de la crisis econémica internacional el crecimiento de los depdsitos fue
positivo.

En el 2012 la desaceleracién en el crecimiento del pasivo de la banca comercial se reflej6 principalmente en
un menor ritmo de crecimiento de las obligaciones con el piiblico, las que registraron una tendencia negativo
interanual de 10.2%; sin embargo, en el 2018 se registraron saldos excesivamente negativos con la salida masiva
de depdsitos. Los mismos, mostraron una reduccién del 20.7%. En contexto, los depésitos en moneda nacional
han presentado una tendencia de crecimiento positiva, aunque con algunas fluctuaciones entre periodos. El
mayor crecimiento de los depésitos registrado en el periodo fue en el 2011, seguido del 2015; en contraste con
las mayores reducciones registradas en el 2012 (-10.2%) y 2018 (-18.6%) respectivamente.

45,000 40%
40,000 20%
35,000 \
30,000 e
25,000 10%
20,000 0%
15,000 -10%
10,000 \
| 20%
5,000 18 6%
0 1 30%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

= Depositos C$ Crecimiento de Depositos CS

Figura 3. Depésitos bancarios (millones de cérdobas y porcentaje)
Fuente: Elaboracién propia con datos de BCN-Sector Financiero

Destinos de la cartera de crédito

Al describir la cartera de crédito por sector econémico, se observa en la Figura 4 una tendencia en aumento
en la participacién de la cartera comercial. En términos de montos, las mayores colocaciones durante el
periodo fueron dirigidas al sector comercial.

El sector comercial ocupé alrededor del 35% de la cartera de erédito, seguido por el crédito al consumo
que ocupa alrededor del 25%, por lo tanto, estos son los sectores a los que més se destinan los créditos,
observando que el crédito al sector agricola y ganadero son los menos representativo del total de la cartera. En
cuanto a dindmica, en 2018 todos los sectores se desaceleraron o decrecieron en relacién con el 2017.

40%

35% T e —

30% ol B Comercial

2% | - n i B Agricola

20% Ganadero

15% Industrial

10% r mVivienda
5% —‘ —‘ “ “ —‘ —‘ —‘ —‘ w @ Consumo
0% ‘

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Figura 4. Destino de la cartera de crédito por sector (porcentaje)
Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN-Destino de cartera de crédito de los bancos
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Composicién de los depdsitos bancarios

Sobre la estructura de los depdsitos se puede observar en la Figura 5 que los depositos a la vista representan
la mayor participacion del total de depositos bancarios, seguido de los depositos de ahorro, y una relativa
participacion de los depésitos a plazo. Durante el periodo, los depoésitos a la vista han concentrado en
promedio anual el 46.3% de los depésitos totales, seguido por los dep6sitos a de ahorro con 38.5%, en cambio

los depésitos a plazo solo concentraron el 13.6%.

- Y e 1N I S S -

HABVEt2 @ Ahorro A plaro

Figura 5. Composicién de los depdsitos bancarios (porcentaje)
Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN-Sector Financiero)

4.2 Estimacién del modelo econométrico

Tabla 1:
Modelo 1 MCO, usando las observaciones 2008-2018 (T = 11)

Variable dependiente: | PIB_ Real

w
2=}
b

Coeficiente Desv. Tipica  Estadisticot valorp

Constante  7.83984 0.310037 25.29 3.86e-08

I_CC_1 0.113040 0.0395516 2.858 0.0244

I_DB 0.278403 0.0662199 4.204 0.0040

FE 0.0201136 0.0195824 1.027 0.3385
Media de la vble. dep. 11.93973 D.T. de la vble. dep.
Suma de cuad. residuos 0.003837 D.T. de la regresion
R-cuadrado 0.981497 R-cuadrado corregido
F(3,7) 123.7712 Valor p (de F)
Log-verosimilitud 2817719 Criterio de Akaike
Criterio de Schwarz -46.76281 Crit. de Hannan-Quinn
Rho 0.000193 Durbin-Watson

0.144000
0.023412
0.973567
1.99e-06
—-48.35439
—-49.35766
1.846506

Fuente: Elaboracién propia con datos BCN estimado en software Gretl version 1.9.12

Partiendo de la salida economeétrica que se muestra en la Tabla 1, se analiza primeramente el resultado del
coeficiente de determinacién miltiple (R-cuadrado corregido), que mide la proporcién o el porcentaje de la

variacién total en la variable dependiente explicada por el modelo de regresién.
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El coeficiente de determinacién ajustado es muy alto, siendo este de 0.973567 esto significa las variables
independientes estan explicando en gran parte al crecimiento del PIB Real; en cuanto a los signos esperados
reflere son los adecuados. Se evidencia que la bondad del modelo es consistente, debido a que las variables
independientes son significativas al 95%.

Interpretacion de los resultados del modelo

Es importante recordar que el modelo es de naturaleza log-log, por lo que, una vez realizada la estimacién
y validacién de este, la ecuacién resulta ser la siguiente:

1 _PIB_Real=7.83989440.113040 1 _ CC_140.278403 1_DB+0.0201136_FE

En estos tipos de modelos, el termino intercepto carece de interpretacion econémica. Existe una relacién
positiva entre el PIB Real y la cartera de crédito, cuando la cartera de crédito aumenta en 1% del afio ante-
rior, ceteris paribus, el PIB Real aumentard en 0.113040% del siguiente afio.

La relacién que existe entre los depositos en cérdobas y el PIB Real es positiva, dado que, si los depésitos
aumentan en 1%, ceteris paribus, el PIB Real aumentar4 en 0.278403 %. La variable fluctuaciones econémi-
cas, la cual es una dummy, da como resultado 0.0201136, ya que estd més alejada de 1 esto significa que la
ausencia favorece al PIB Real. Esta variable no es estadisticamente significativa en el modelo, pero ayuda a
corregir cambios estructurales que se han presentado en la serie temporal previamente ya establecida, es por
ello la importancia de la incorporacion de esta variable en el modelo. Se debe tener en cuenta que la cartera
de crédito se encuentra rezagada en un periodo, debido a que, hasta en el afio siguiente se observa el efecto
que puede llegar a tener en la economia dicha variable y no en el momento que el crédito es otorgado,
ademés se corrigen problemas de colinealidad en el modelo.

Tabla 2.
Contrastes de validaciéon global e individual del MCRL

Hipotesis Significancia Valor p (de Resultados Conclusion
F)
HiptesiGlobad B =0 A un nivel de significancia de 005
H ~Almenosun g #0 existe evidencia estadistica
a=005 1.99e-06 ValorP<a  suficiente para rechazar la hipotesis

nula por lo tanto, al menos un g #0.

Hiptesisndividu A un nivel de significancia de 0.05

H f =0 existe evidencia estadistica

H B %0 a=0.05 3.86e-08 Valor P<a suficiente para rechazar la hipotesis
nula, por lo tanto 2 #0

Hiptesiisndividu A un nivel de significancia de 0.05

existe evidencia estadistica

H: B =0 a=0.05 suficiente para rechazar la hipotesis
H: B #0 0.0244 Valor P<a nula, porlo tanto g #0

A un nivel de significancia de 0.05 no

H g =0 existe evidencia estadistica

H:B #0 a=0.05 0.0040 Valor P>a suficiente para rechazar la hipotesis
nula, por lo tanto 2 #0

H B =0 A un nivel de significancia de 0.05

H B #0 existe evidencia estadistica

a=0.05 0.3385 Valor P<q  Suficiente para no rechazar la

hipotesis nula, por lo tanto g =0y
no aporta explicacion al modelo

Fuente: Elaboracién propia con datos BCN
Nota: Estimaciones en software Gretl versién 1.9.12
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Tabla 3. Supuestos del MCRL
Hipdétesis Significancia b;fj?r;:f Resultados Conclusion
Contraste de White A un nivel de significancia de 0.05 no
H : No Hay existe evidencia suficiente para
heterocedasticidad _ =0.27663 rechazar la hipotesis nula por lo tanto los
H: Hay a=0.05 Valor P>a  orrores tienen varianza constante
heterocedasticidad
Contraste de No A un nivel de significancia de 0.05 no
Autocorrelacion existe  evidencia suficiente  para
H : No Hay a=005 0.999599 Valor P>a rechazar la hipotesis nula por lo tanto no
autocorrelacion hay autocorrelacion
H : Hay autocorrelacion
A un nivel de significancia de 0.05 no
Test de RESET Ramsey existe evidencia estadistica para
H : La especificacion es rechazar la hipotesis nula por
= >,
adecuada a=005 0.351614 Valor P>a consiguiente la especificacion es la
H -La especificacién es adecuada.
no adecuada
A un nivel de significancia de 0.05 no
Prueba de Normalidad existe evidencia estadistica para
H @ y; se distibuye rechazar la hipotesis nula por
normalmente a=005 0.52725k9 Valor P>a consiguiente el término de perturbacion
H : se distribuye normalmente
w; no se distribuye
normalmente
A un nivel de significancia de 0.05 no
Contraste de Chow existe evidencia estadistica para
H - No posee cambio rechazar hipotesis nula por consiguiente
= >
estructural a=005 0.81425 Valor P>a no hay cambio estructural.
H . Posee cambio
estructural
A un nivel de significancia de 0.05 no
Contraste de CUSUM existe evidencia estadistica para
H - Hay estabilidad en B rechazar la hipétesis nula por
los parametros. a=005 0.784391 Valor P>a consiguiente Hay estabilidad en los
H :No Hay estabilidad en parametros.
los parametros.
Resultados Conclusion
Contraste de Minimo valor posible= 1.0 El valor de los coeficientes se encuentra dentro
Colinealidad Valores mayores que 100 pueden de los valores minimos posibles, por tanto no
indicar un problema de colinealidad existe problemas de colinealidad en las

Factores de inflacion de varianza (VIF)  variables.

|_CarteradeCredito_1 7.541
|_DepositosC 8497
Crisis 1.908

Fuente: Elaboraciéon propia con datos BCN
Nota: Estimaciones en software Gretl version 1.9.12

El modelo estimado es el adecuado, cumple con todos los contrastes del MCRL, pero es importante sefialar
que es una representacion de la realidad, el cual pretende analizar el aporte de las variables independientes a
la dependiente, en una serie temporal previamente establecida, por lo tanto, hay que considerar ciertas limita-
ciones que el modelo puede tener en el futuro.

Los signos del modelo estimado son explicados por la teorfa de Desarrollo Financiero y Crecimiento Econé-
Imico.
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1.Cartera de crédito: El signo del coeficiente es el esperado, lo cual evidencia que existe una relacién
positiva entre la cartera de crédito y el crecimiento econémico (PIB Real) tal como lo establece Schumpeter
(1912).

2.Depésitos bancarios en moneda nacional: El signo del coeficiente es el esperado, existe una relacién
positiva entre los depoésitos en moneda nacional y el crecimiento econdémico como lo establece Schumpeter
(1912).

En el modelo estimado los depésitos bancarios en moneda nacional es la variable que més aporta al creci-
miento econémico, con respecto a la cartera de crédito, lo cual coincide con BCN (2011), el cual explica que
los depésitos son la fuente principal de financiamiento de la banca nacional, asi mismo coincide con la
perspectiva tecrica propuesta, donde Levine (2004) ponia de manifiesto la importancia del papel que juegan
los intermediarios financieros captando recursos de la sociedad (depdsitos) para canalizarlos en forma de
créditos a las empresas, propiciando con ello un mayor crecimiento econdmico.

5.  Conclusiones

Un sistema financiero estable se considera esencial para lograr un desarrollo econdmico y social sostenible si
éste cumple en totalidad su funcién de intermediacién; con este trabajo se permite concluir lo siguiente:

1. Respecto al comportamiento de las variables se observo que el PIB Real presenta un comportamiento
creciente durante el periodo de estudio, siendo el afio 2017 el mas destacado; no obstante, la tasa de creci-
miento ha registrado fluctuaciones a lo largo del mismo, debido a acontecimientos del contexto macroeconé-
mico internacional y nacional. Por su parte, la cartera de crédito y depdsitos bancarios son muy susceptibles
a los cambios en los mercados internacionales, dado que han registrado algunas fluctuaciones, sin embargo
tienen un comportamiento positivo con leves desaceleraciones entre periodos.

2. En términos de montos las mayores colocaciones de crédito durante el periodo fueron dirigidas al
sector comercial, en cuanto a los depdsitos bancarios, son los depositos a la vista concentran la mayor parte
del total de estos.

3. A través del modelo econométrico se encontré evidencia de que en el periodo de estudio (2007-2018),
la cartera de crédito y los depésitos bancarios aportan de manera significativa al crecimiento econdmico del
pais; la variable ficticia fluctuaciones econémicas (FE) no es significativa al modelo para explicar el creci-
miento econémico. Por lo tanto, los resultados obtenidos evidencian la teoria planteada, ya que la capitaliza-
cién del mercado y el acceso a fuentes de financiamiento resultan en un aumento de la productividad impul-
sando con ello al crecimiento econdmico del pais.
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Resumen

Los avances tecnoldgicos revolucionan los medios y
cambian la interrelacién que los agentes econémicos
establecen con los mercados y la sociedad. Las tran-
sacciones en monedas virtuales son cada vez més
comunes y el Bitcoin ha llegado a posicionarse como
la moneda lider del mercado basdndose en su tecnolo-
gla empleada para garantizar la transparencia y
efectividad de las transacciones, conocida como
cadena de bloques o Blockchain, pero ademds de los
expertos en la materia y académicos investigadores
interesados en profundizar estos temas, existe un
mundo de lectores que se introducen en la compren-
si6n de esta temética, con tal finalidad se ha elabora-
do este articulo para ayudar a comprender las carac-
teristicas de este mundo. En primera instancia se
proporeciona herramientas y conceptos claves para
comprender la dindmica de la Blockchain y su
relacion estrecha con el Bitcoin. Se explica la concep-
tualizacién de token y como forma parte de las Ofer-
tas Iniciales de Monedas (ICOs), ademés de explicar-
se como estas ultimas ayudan al desarrollo de nuevos
proyectos de monedas virtuales; también se propor-
cionan cifras de la situacién actual de las ICOs y de
sitios web especializados en la materia. Se describe el
mercado de las criptomonedas, la capitalizacion total
y excluyendo al Bitcoin, proporcionando porcentual-
mente el alcance de las principales criptomonedas. Se
caracteriza la evolucién del mercado del Bitcoin y se
describen algunas de las causas que especialistas en
la materia creen que provocoé la caida de los precios
del Bitcoin en 2018 y el argumento de por qué se
recuperd en 2019.

Palabras claves: blockchain, tokens, bitcoin, cripto-
monedas, ICO.

Abstract

‘Technological advances revolutionize the ways and
change the interrelationship that economic operators
establish with markets and society. Virtual currency
transactions are becoming more common and Bitcoin
has come to position itself as the market-leading
currency based on its technology used to ensure the
transparency and effectiveness of transactions,
known as chain of blocks or Blockchain, but in addi-
tion to experts in the fleld and academic researchers
interested in deepening these issues, there is a world
of readers who enter into understanding this topic ,
for this purpose this article has been prepared to help
to understand the characteristics of this world. In the
first place, key tools and concepts are provided to
understand the dynamics of Blockchain and its close
relationship with Bitcoin. It explains the conceptuali-
zation of token and as part of the Initial Coin
Offerings (ICOs), as well as explaining how the latter
help the development of new wvirtual currency
projects; figures on the current situation of ICOs and
websites specialized in the field are also provided. It
describes the cryptocurrency market, total capitali-
zation and excluding Bitcoin, providing percentage
of the scope of major cryptocurrencies. It characteri-
zes the evolution of the Bitcoin market and describes
some of the causes that specialists believe caused the
fall in Bitcoin prices in 2018 and the argument of
why it recovered in 2019.

Key words: blockchain, tokens, bitcoin, cryptocu-
rrencies, [CO
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1. Introducciéon

“Se temeroso cuando otros sean codiciosos, y codicioso cuando ofros tengan miedo™
Warren Buffett

Las palabras Blockchain y Bitcoin (BTC) resuenan internacionalmente en la mayorfa de las noticias y
programas de temas econdmicos de la television y las redes sociales, algunas compaiias poco exitosas, como
parte de sus estrategias, incluso integran el nombre de Blockchain en su razén social para captar el interés
del ptblico, como lo explicé la British Broadcasting Corporation BBC en un articulo publicado el 6 de julio
de 2019:

“The Long Island Iced Tea Company, como su nombre indica (té helado), se dedicaba al negocio de las bebi-
das. Pero, de hecho, no le iba tan bien como queria en ese sector. En el tercer trimestre de 2017 perdi6 cerca
de US$4 millones.

Fue entonces cuando decidié darle un pequefio giro al negocio.

i.Dejaria de vender bebidas? No.

Solo anuncié un cambio en el nombre de la marca.

En lo sucesivo se conoceria como Long Blockchain Corporation.

i Fso significa que iba a vender bebidas a través de Blockchain? Tal vez.

La compaiia harfa cosas relacionadas con Blockchain. Quizés, decfa en su anuncio. Probablemente.

Los detalles eran confusos, pero eso no impidié que los inversionistas se emocionaran.”

(Harford, 2019)

El auge de esta nueva tecnologia genera grandes expectativas que cada vez incentivan a mas inversionis-
tas al sector de las criptomonedas, Zmudzinski (2019), para el portal de noticias especialista en criptomone-
das cointelegraph explica:

Se espera que los ingresos globales para la tecnologia Blockchain alcancen los US$ 10 mil millones para
2023. La firma de asesorfa de mercado tecnologico ABI Research publicé sus hallazgos con respecto a los
ingresos globales de la tecnologia Blockchain el 28 de agosto - de 2019 - segtin ABI, las inversiones en el espa-
cio continfian aumentando a pesar de la disminucion en la actividad de oferta inicial monedas de (ICO),
debido en gran parte al capital de riesgo financiacién del desarrollo de infraestructura Blockchain.

Blockchain es la tecnologia detrds del Bitcoin, esta criptomoneda ha generado interés en grandes sectores
inversionistas, CME Group? que es el mercado de instrumentos derivados® més grande y mas diverso del
mundo, operando més de 3 mil millones de contratos por afio, abarcando la més amplia variedad de produc-
tos de referencia disponibles, lanzé futuros de Bitcoin en el cuarto trimestre de 2017 (CME Group, 2017),
esto genera cierta conflanza de mayor estabilidad en el mercado de criptomonedas y evidencia el tamafio y
el alcance que ha logrado Bitcoin como la primera moneda virtual de gran éxito de la historia.

Este trabajo pretende esclarecer, jQue es el Bitcoin y cémo funciona?, a través de explicar el funciona-
miento del Bitcoin en términos comprensibles e introductorios, definir las variables que afectan el comporta-
miento del precio del Bitcoin y determinar cudl es el tamafio de su mercado y de las principales criptomone-
das.

% En el centro del CME Croup estdn cuatro mercados principales de futuros - CME, CBOT, NYMEX y COMEX - y ofrecen una
combinacién tinica de destacados {ndices de referencia globales y una gama creciente de productos regionales, que cubren todas las
clases de activos. Cuentan con presencia en varias partes del mundo y con un equipo que siguea los clientes en Latinoamérica desde
Chicago. Para més informacién: https://www.cmegroup.com/es/

# Los derivados son productos financieros que derivan su valor del precio de un activo subyacente. Los traders utilizan a menudo
los derivados como un dispositivo para ezpecular sobre los movimientos de precio futuros de un activo, ya sean al alza o a la baja, sin
tener que comprar el activo en si. Como no se opera con activos fisicos cuando se abren posiciones de derivados, normalmente existen
como un contrato entre dos partes, que se puede operar over-the-counter o en una Bolsa de Valores. Se puede operar en una gran
variedad de activos subyacentes mediante el uso de derivados, entre los que se incluyen divisas, acciones, indices, bonos y materias
primas. Para més informacién: https:/ /www.ig.com /es/glosario-trading/definicion-de-derivado-financiero
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2. Metodologia

Esta Investigacion tiene caracteristicas de tipo documental. Esto nos permite la creacion de habilidades y
bases para el acceso a futuras investigaciones en esta area incipiente como es el mundo de las criptomonedas.
Este articulo se basa en fuentes documentales que describe hechos o fenémenos, con objetivos precisos, tiene
como finalidad la base de la construccién de conocimientos en la comprensién del mercado del Bitcoin y de las
criptomonedas utilizando los procedimientos logicos y mentales de toda Investigacién: Anélisis, Sintesis,
Deduccién e Induccién recopilando datos de fuentes secundarias que permiten establecer los hechos relaciona-
dos al mercado de monedas virtuales (EcuRed, 2020)

3. Analisis y resultados
3.1 Conceptos Fundamentales
Bitcoin

Bitcoin es la criptomoneda més antigua creada que ha tenido éxto, aqui leemos una parte de la publicacion
de Nakamoto (sf.) — seudbnimo para €l creador de la moneda Bitcoin -en donde explica el procedimiento por
el cual se genera esta criptomoneda:

Por convencién, la primera transaccién en un bloque es una transaccién especial con la que comienza
una moneda nueva, propiedad del creador del bloque. Esto afiade un incentivo a los nodos para sopor
tar la red, y proporciona una forma de poner las monedas en circulacién, dado que no hay autoridad
central que las distribuya. La adicién estable de una constante de monedas nuevas es andloga a los
mineros de oro que consumen recursos para ahadir oro a la circulacién. En nuestro caso, es tiempo

de CPU y electricidad lo que se gasta. El incentivo también se basa en las comisiones por transaccién.
Si el valor de salida de una transaccion es menor que el valor de entrada, la diferencia es una comisién
por transaccién que se afiade al valor de incentivo del bloque que contiene la transaccién. Una vez
que un nimero predeterminado de monedas ha entrado en circulacién, el incentivo puede evolucionar
hacia comisiones de transacci6n y estar completamente libre de inflacién. El incentivo puede ayudar

a que los nodos permanezcan honestos. Si un atacante codicioso fuera capaz de reunir més potencia
CPU que la de todos los nodos honestos, tendria que escoger entre usarla para defraudar a la gente
robandoles los pagos recibidos, o usarla para generar nuevas monedas. Debe encontrar méas rentable
respetar las reglas, esas reglas que le favorecen entregdndole més monedas nuevas que a todos los
demés en conjunto, que socavar el sistema y la validez de su propia riqueza (Nakamoto, £.1.).

El origen del Bitcoin data de noviembre de 2008, cuando, en una cadena de correos electrénicos donde se
compartia informacién sobre criptografia®, alguien, bajo el seudénimo de Satoshi Nakamoto, distribuy6 un
articulo titulado, Bitcoin: Un sistema de efectivo electrénico de Peer-to-Peer. El articulo era el white paper de
la criptomoneda y describia la definicién del Bitcoin y el disefio de un sistema de transacciones electrénicas
descentralizado.

Pero no fue hasta el 4 de enero de 2009 cuando se cred el Bitcoin. En esta fecha, Satoshi Nakamoto lanzé
el primer cliente Bitcoin de cédigo abierto y registra el primer bloque de la Blockchain de Bitcoin, denominado
bloque génesis. El 12 de enero tiene lugar la primera transacciéon Bitcoin, entre Satoshi Nakamoto y Hal
Finney. En 2010 Hal Finney instalé el software Bitcoin el mismo dia que fue lanzado y fue el receptor de la
considerada primera transaccién de la historia de Bitcoin: Recibié 10 BT'C del mismo Satoshi.

*La palabra criptografia proviene del griego “criptos” que significa “oculto” y “grafe” de escritura que alude textualmente a la
“escritura oculta” La criptografia es la ciencia que resguarda documentos y datos que actia a través del uso de las cifras o codigos
para escribir algo secreto en documentos y datos que se aplica a la informacién que circulan en las redes locales o en internet. Para
més informacién: https://conceptodefinicion.de/criptografia/
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Cuando naci6 el Bitcoin, no gozaba de mucha popularidad y fue la comunidad criptogréfica quién apoyé
y difundié el uso de la primera criptomoneda. Al comienzo, Gnicamente se intercambiaba por entretenimiento,
por lo que el precio inicial del Bitcoin era nulo. A finales de 2010 Satoshi Nakamoto abandona el proyecto
Bitcoin ¥ 1o deja en manos del desarrollador de software Gavin Andresen. Para ayudar a su difusién, en 2010,
Andresen desarroll6 el primer faucet Bitcoin? que regalaba 5 BTC diarios (Criptomoneda, s.£.).

La Blockchain

Para comprender el Bitcoin debemos en primera instancia ahondar en lo que se denomina como Blockchain
o cadena de bloques, este es un tipo de libro de registros (o ledger, en inglés) distribuido para mantener un
registro permanente y a prueba de manipulaciones de datos transaccionales. Una cadena de bloques, o Block-
chain, funciona como una base de datos descentralizada que es administrada por computadores pertenecientes
a una red de punto a punto, o P2P (peer—t&peer).a Cada uno de los equipos de cémputo de la red distribuida
mantiene una copia del libro de registros para evitar un tnico punto de fallo (SPOF) y todas las copias se
actualizan y validan simultdneamente (SearchDataCenter, 2017). Pero jcémo funciona el Blockchain?:

Un libro de registros de Blockchain consta de dos tipos de registros: transacciones individuales y bloques.
El primer bloque consiste en un encabezado y datos que pertenecen a transacciones que tienen lugar dentro
de un perfodo de tiempo establecido. La marca de tiempo del bloque se utiliza para ayudar a crear una cadena
alfanumérica llamada hash.

Una vez que se ha creado el primer bloque, cada bloque subsiguiente en el libro utiliza el hash del bloque
anterior para calcular su propio hash. Antes de que un nuevo bloque pueda ser agregado a la cadena, su auten-
ticidad debe ser verificada por un proceso computacional llamado validacién o consenso. En este punto del
proceso de Blockchain, la mayoria de los nodos de la red deben aceptar que el hash del nuevo bloque se ha
calculado correctamente. El consenso asegura que todas las copias del libro distribuido comparten el mismo
estado.

Una vez que se ha agregado un bloque, se puede hacer referencia a éste en bloques subsiguientes, pero no
se puede cambiar. Si algnien infenta intercambiar un bloque, los hashes de los bloques anteriores y posteriores
también cambiarédn e interrumpirén el estado compartido del libro de registros. Cuando ya no es posible el
consenso, otros equipos de la red son conscientes de que se ha producido un problema y no se agregaran nuevos
bloques a la cadena hasta que se solucione el problema. Tipicamente, el bloque que causa el error serd descar-
tado y el proceso de consenso se repetiré (SearchDataCenter, 2017).

En la siguiente figura se puede observar ¢émo funciona una transaccién hecha para una moneda virtual
utilizando la Blockchain: en el paso 1 una persona desea enviar dinero a otra persona, esa transaccion se repre-
senta como un bloque, ese bloque se trasmite a todas las partes de la red para encontrar el hash que registre
el bloque, una vez encontrado €l resto de mineros de la red confirma la valides del hash y el bloque es anexado
a la cadena como registro indeleble y transparente en ese momento la transaccién se completa o sea el dinero
se mueve.

# Faucets se traduce del inglés al espafiol como “Fuente” y, tal y como su nombre lo indica, significa un lugar de donde brota o
emanan criptomonedas. Las monedas virtuales que nos regalan en estos lugares son como pequenas gotas de agua que van saliendo
de esta fuente, son cantidades muy pequefias. Para més informacién: https://es.cointelegraph.com/explained /what-is-a-fau-
cet-of-bitcoin

* P2P zon las siglas en inglés de Peer-to-Peer, que se puede traducir como “comunicacién entre iguales”. Usualmente, en una red, las
computadoras enlazadas estin conectadas a un servidor central y se les llama clientes, de ah{ que sea comtin la referencia a cliente-ser-
vidor. Como su nombre sugiere, en una red P2P las computadoras se conectan y comunican entre si sin usar un servidor central,
aprovechando, optimizando y administrando la capacidad (ancho de banda) de la red, de modo que usa la mejor ruta entre todos los
nodos o computadoras que la conforman. Para més informacién visite: https://www.aboutespanol.com/que-son-los-progra-
mas-p2p-y-como-funcionan-157981
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Figura 1. Funcionamiento del blockchain

Fuente: (XATACA, 2018)
Los Tokens

Uno de los términos de uso cotidiano en el criptomundo es el token, un anglicismo que en espafiol podriamos
traducir como ficha. Y aunque en el entorno de la tecnologfa de los criptoactivos’ los tokens tienen caracteristi-
cas definidas, con frecuencia se suele confundir con las criptomonedas e incluso usarse indistintamente ambos
vocablos como sinénimos esta imprecisién proviene del hecho de que ambas palabras describen unidades de
valor de una Blockchain.

Pese a que se ha popularizado el concepto de token o ficha en el medio digital, su origen lo encontramos
en el mundo fisico. Existen tokens muy antiguos, como los que usaban los hacendados para remunerar a los
peones por su trabajo a finales del siglo XIX. Estas fichas eran piezas similares a una moneda, canjeables por
mercancia y viveres en las tiendas del propio hacendado, pero no tenian valor fuera de la hacienda. En la
actualidad, el uso de fichas o tokens fisicos persiste en diversos contextos. Tal es el caso de los casinos, donde
ge usan piezas a las que se les asigna un valor econémico y se pueden intercambiar por dinero. Asi como en el
mundo fisico, los tokens en una cadena bloques funcionan como medios de intercambio, no obstante, también
pueden tener otras funcionalidades (Diaz, 2018).

Un token en realidad no es otra cosa que un nuevo término para una unidad de valor emitida por una
entidad privada. Un token tiene semejanzas con Bitcoin ya que tiene un valor aceptado por una comunidad y
que se fundamenta en Blockchain, pero a la vez es un concepto més amplio. Es més que una moneda, ya que
tiene més usos (BBVA, 2017). En términos generales, las criptomonedas son por definicién tokens, es decir,
son una unidad de valor que se emiten por una entidad privada y el valor se le otorga de acuerdo a la influencia
de una zona.

Altcoins o criptomonedas

Altcoins es una construccién simplificada de las palabras alternative y coins. Podria traducirse, por tanto,
literalmente como monedas alternativas. El término Altcoins se refiere a criptomonedas que derivan del codigo
fuente de Bitcoin también conocidas como “Forks”, es decir, ramificacién, bifurcacién. Hay gran variedad de
Altcoins, pero todas tienen en comun que son implementaciones de monedas que se bifurcan desde Bitcoin y
difieren en los fundamentos de implementacién de Biteoin. Utilizan su propia cadena de bloques su propia red

P2P.

6 ey . AT

Faucets se traduce del inglés al espafiol como “Fuente” y, tal y como su nombre lo indica, significa un lugar de donde brota o
emanan criptomonedas. Las monedas virtuales que nos regalan en estos lugares son como pequefas gotas de agua que van saliendo
de esta fuente, son cantidades muy pequefias. Para més informacién: https://es.cointelegraph.com/explained /what-is-afau-
cet-of-bitcoin
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Algunas altcoins utilizan también un algoritmo de mineria diferente de los cuales los més conocidos son
los conceptos de Proof-of-Work (POW — Prueba de Trabajo en espafiol) o Proof-of-Stake (POS — Prueba de
Participacion en espafiol). Algunos Altcoins son: Litecoin, Dogecoin, Freicoin, Primecoin, Peercoin, Hay
cientos de ellas y éstas son solo algunas de las més famosas (OroyFinanzas.com, 2014).

3.2 Variables que afectan el mercado de criptomonedas

En la economia real existe una interaccion causal entre diferentes variables que evolucionan las sociedades
v sus factores econdmicos, deterministas en el cambio estructural. En el caso del Bitcoin podemos sefialar
las siguientes situaciones y variables que afectan e inciden en la evolucién del precio de esta moneda virtual.

+ Noticias

Los medios tienen un papel importante en la manipulacién de la percepcién del publico. Los boletines
de noticias pueden facilmente incitar el panico y la emocién en mayor magnitud. Eventos de alto perfil
alrededor del mundo pueden determinar la forma en que se comportaré el mercado de las criptomone-
das. Por ejemplo, cuando las autoridades chinas prohibieron las Ofertas Iniciales de Monedas (ICO) en
septiembre de 2017, el pénico result6 en una grave caida en el precio de Bitcoin de US$ 5000 a US$ 3000
délares. El factor de noticias afecta principalmente a las previsiones de comercializacién de corto plazo.
Adicionalmente, las noticias varian dependiendo de la fuente: pueden ser politicas o sistémicas. Tenien-
do esto en mente, es recomendable seguir las noticias en los medios, tomando en cuenta que se pueden
manipular ficilmente los precios en el mercado de las criptomonedas.

* Miedo

Las personas influyentes y los lideres de pensamiento en el mercado de las criptomonedas pueden
comandar al mercado a través del Miedo a perder una buena oportunidad. De similar manera, ellos
pueden causar que el mercado tome una direccioén en particular en base al Miedo, la Incertidumbre y la
Duda. La actividad de las personas influyentes en el eripto espacio sirve como mecanismo para la subida
o0 bajada de los precios. Los influyentes representan el sentimiento de la mayoria, que afecta al mercado
desde un angulo positivo o negativo. Un mayor crecimiento en el mercado incita confianza en los inverso-
res y comerciantes, lo que usualmente resulta en una compra de activos Insulza. De igual importancia
estd la capacidad de actuar independientemente y de no seguir a la manada. Esto es especialmente
importante cuando se considera la compra o venta de activos digita les.

+ Influencia mutua

Cuando uno compara las tendencias de precios de las cripfomonedas con una gran capitalizacién de
mercado, se puede descubrir que algunas de las categorias digitales caen en el mismo saco. Esto usual-
mente se ve en los cuadros de las transacciones diarias, en la que las Altcoins ya repiten el movimiento
de Bitcoin. Bitcoin todavia domina el mercado de las criptomonedas.

« Tecnologia

Cuando se trata de las fuerzas comunes del mercado que forman la demanda del mercado, uno no
puede dejar de lado el aspecto de los avances tecnolbgicos. Nuevas plataformas como las que te permiten
transar con tus dispositivos méviles, usualmente llegan con una nueva ola de interés que puede afectar
al mercado de las criptomonedas. De similar manera, el despliegue del desprendimiento y un creciente
interés de los inversores tienen influencia de largo plazo sobre el crecimiento de los criptoactivos. Adicio-
nalmente, las oposiciones hacia los cimientos econ6émicos universales pueden poner condiciones sobre el
crecimiento del criptomercado. A medida que las plataformas luchan por independencia, el anonimato,
las transacciones rapidas y baratas, como también la seguridad, el mercado se inclina hacia un cierto
angulo de acuerdo a lo que es dictado por la tecnologia vigente. La tecnologia usualmente mejora las
respectivas plataformas haciéndolas més eficientes y transparentes. Adicionalmente, sistema legislativos
y regulatorios estables pueden tener una influencia positiva sobre el mercado de las criptomonedas.
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« Politica

A diferencia de las noticias, que pueden afectar al mercado de las eriptodivisas en el corto plazo, la
politica tiene un efecto de largo plazo sobre el mercado. Cuando Corea del Sur declaré el cierre de todas
las casas de cambio de criptomonedas, el mismo colapsé. Sin embargo, las noticias no necesariamente
reflejan las posiciones objetivas. Por otro lado, las regulaciones politicas pueden aplicar un serio golpe al
mercado, el mismo que podria resultar en una fuga mundial de fondos. Un caso de anélisis es la prohibi-
cién de China sobre la mineria de criptomonedas, que ocupa una gran parte en términos de las piscinas
de minerfa. En esta situacién, una gran parte del capital estd concentrado en la industria y tales declara-
ciones pueden resultar en un estancamiento de largo plazo del mercado. De similar manera, las regulacio-
nes politicas pueden traer noticias positivas al mercado, resultando en més madurez y adopcién. Las
regulaciones pueden resultar en politicas claras sobre la proteccién de activos, que pueden eventualmente
atraer a mas inversores al mercado.

¢« La Economia

La inestabilidad econ6mica puede tener un efecto multiplicador sobre los mercados financieros, ya
que ambos inversores y ciudadanos normales pierden fe en la moneda fiduciaria y buscan alternativas.
Otros factores econémicos que pueden perturbar el mercado de las criptomonedas incluyen la devalua-
cién de las divisas, la inflacién, y la conflanza en los emisores. Adicionalmente, el criptomercado todavia
estd en su etapa de infancia, y una fuerte volatilidad podria tener un impacto negativo sobre el reconoci-
miento y valor de las criptomonedas como medios de pago.

¢ Adopcién de la sociedad

El mercado de las criptomonedas florece sobre la tecnologia Blockchain, la misma que busca ampliar
el alcance de la aplicabilidad de las monedas digitales como medics de comercio e inversién. La inclusién
de las Ofertas Iniciales de monedas como modelo para recaudar fondos & llevado al concepto a un nuevo
nivel. Sin embargo, el éxito de la tecnologia Blockchain se sostiene en el interés piiblico. La comunidad
global observa la estabilidad y el alcance de la aplicacién de la tecnologia. Si el concepto de las criptomo-
nedas logra un consenso y reconocimiento universal, esto resultard en regulaciones positivas que abrirdn
oportunidades para el crecimiento del mercado. El sector experimentard un respaldo para un mayor
desarrollo, algo que eventualmente puede activar el interés piblico, resultando en mayores precios.

« Competencia interna

El mercado de las criptomonedas se mantiene impredecible. El principio de un concepto nuevo puede
predecir el fin del previo. Por ejemplo, cuando tecnologfas frescas, mas répidas y eficientes invaden el
criptomercado, la demanda por conceptos més antiguos cae. Tomemos, por ejemplo, Bitcoin. Actualmen-
te, Bitcoin domina el mercado, aunque con un protocolo fijo rigido. Si la criptomoneda mantiene su
protocolo entonces eventualmente la red podria tocar un punto critico. En aquella situacion, algunas
criptomonedas podrian ser eliminadas gradualmente abriendo el camino a lideres frescos del mercado que
ofrecen soluciones mejores y més eficientes. La red de Ethereum ya cuenta con alternativas con mejores
oportunidades de escalamiento y plataformas estables para proyectos basados en el Blockchain. Algo més
importante, tales alternativas se unen al mercado casi cada dfa.

* Quiebra y temas de seguridad

Otro factor importante que influencia el mercado de las criptomonedas en la seguridad. Cuando un
sistema falla, experimenta un hack, o una casa de cambios cierra, puede que el mercado tome una cierta
direccion en base a los efectos de tales ocurrencias. Desafortunadamente, tales ocurrencias no pueden ser
pronosticadas. Un simple error en el codigo podria resultar en una pérdida de fondos en los monederos
digitales, eventualmente dafiando al mercado. A parte de eso, tales eventos podrian tener una reaccién
sobre el Blockchain, 1o que resultaria en una perturbacién general del mercado.
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En su estado actual, el mercado de las cripfomonedas abarca un nimero de casas de cambio, monederos
digitales, y plataformas, que sirven como lo tradicional que es seguido por el dinero en el mercado.

e Presién organizada del mercado

La presion del mercado incluye un nfimero de factores tales como las noticias negativas o los ataques
coordinados sobre el mercado. Esto podria esparcir panico entre los comerciantes e inversores, el mismo
que podria ser a propésito y planificado. En tales circunstancias, el mercado necesita reiniciarse y tales
perturbaciones ocurren de una manera forzada que no puede ser controlada ni por los toros ni por los
osos. El mercado de las criptomonedas opera sobre activos digitales descentralizados. Sin embargo, el
mercado por sf mismo no es descentralizado. Mientras que cada participante en el mercado es duefio de
por lo menos algunas criptomonedas, el poder supremo del mercado yace en las personas influyentes del
mismo y en los comerciantes de élite que controlan la porcién méas grande del suministro total del merca-
do. Cuando se trata de factores internos del mercado, los mismos son més relevantes para el corto plazo.
Esto se debe a que el mercado se convierte en inestable siguiendo noticias especulativas y subversivas,
los cripto inversionistas deben lidiar con movimientos bruscos en el corto plazo (Oreso, 2018).

3.3 Otras caracteristicas de las criptomonedas

Dentro de los otros aspectos que caracterizan al mundo de las monedas virtuales tenemos el referente a
como se inicia la oferta de estas monedas en el 4mbito de su comercializacién, en esta parte del articulo se
explica el procedimiento de oferta inicial de una criptomoneda.

ICO

ICO significa initial coin offering en inglés, en otras palabras, una oferta inicial de monedas. Las ICO
son una forma de finaneiacién de proyectos o de empresas en fases tempranas que presentan una serie de
ventajas respecto a la forma tradicional de financiacién, ya sea estd a través de capital riesgo o incluso
haciendo una emisién de acciones.

Las ICO permiten que una empresa o un proyecto que se va a desarrollar haga una preventa de derechos
sobre ese proyecto; esto significa que en el momento en el que se est4 planeando el proyecto, se propone a
aquellas personas que podrian financiarlo, que compren derechos. Estos derechos pueden ser o bien de
utilizacion de la infraestructura que se va a montar, o bien derechos econdmicos; es decir, que cuando haya
beneficios, los inversores obtienen una parte. Esa financiacion es la que permite financiar el proyecto.

;, Cémo Funcionan las ICO?

Con la formacién de una ICO la empresa hace una emisién de valor. Pero estrictamente lo que se emite
no son monedas, sino lo que podriamos considerar como fichas o tokens criptograficos, que son los que dan
acceso a la infraestructura que se va a armar con el proyecto. Normalmente esto permite que cualquier inver-
sor en cualquier parte del mundo pueda pagar en bitcoins u otras criptomonedas como ethers de Ethereum,
que son criptodivisas ptblicas, para contribuir al proyecto. Las ICO han tenido un crecimiento muy fuerte,
antes practicamente no existian y las autoridades carecen de regulacién la mayor parte del tiempo. En algu-
nos casos estas fichas o tokens ’ criptograficos que se emiten en las ICO tienen caracteristicas parecidas & los
de valores financieros. Por lo tanto, cualquier emisién de este tipo de fichas deberfa estar sujeta a la misma
normativa de mercados de valores que aplica cualquier otro valor financiero, También hay riesgos de protec-
cién al consumidor no se tiene una garantia de que el proyecto que est4 financiando vaya a desarrollarse
finalmente, Por lo tanto, hay un riesgo importante de perder el dinero. Las autoridades estédn ya alertando
de esos riesgos y explicando a aquellas empresas o proyectos que van a financiarse con ICO en qué casos
deben estar sujetos a la normativa de valores (BBVA, 2018).
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Caracteristicas

Las principales caracteristicas de las ICO como fuente de financiamiento para proyectos y startups?son, entre
otras:

« Globalidad: al usar Internet como medio de acceso a la venta masiva, cualquier persona en
cualquier parte del mundo puede invertir sin méas limitaciones que las establecidas en la ICO.

e Facilidad: los inversionistas pueden pactar directamente en la plataforma sin necesidad de
bréker ?o corredores de bolsa como intermediarios, en cualquier momento durante la ICO.

e Inversioén ilimitada: los inversionistas pueden realizar grandes o pequefias compras de los
tokens ofertados, limitadas solo por las condiciones que los duefios de la ICO impongan. Los grandes
inversionistas incluso pueden comprar en la pre-1CO, asegurdndose asi mejores descuentos o
promociones.

¢ Poca regulacion: Otra gran diferencia de las ICO con las IPO es que existe poca regulacion de
éstas en el mundo, por lo que la proteccién del ptblico inversionista es minima o inexistente. La
regulacién de las IPO obliga a los promotores de la IPO a revelar, inicial y periédicamente, un
conjunto de informacién relevante del negocio, sobre sus operaciones comerciales, situacién financiera,
resultados operativos, factores de riesgo y gestion. Hasta ahora las ICO estén prohibidas en China y
Corea del Sur y reguladas en Estados Unidos como valores (securities). (CRIPTONOTICIAS, 2019)

Diferencia entre una IPO y una ICO

Una Oferta Publica Inicial o IPO (Inicial Public Offering) es el proceso de venta por primera vez de una
porcioén de las acciones de una empresa al piblico en el mercado de capitales, convirtiéndose sus compradores
en accionistas de la empresa. Por el contrario, la ICO vende un criptoactivo o token utilitario que no represen-
ta capital accionario en la empresa o proyecto, pero permite a su tenedor interactuar en la plataforma a ser
lanzada de la forma en que los creadores lo dispongan, e intercambiarlo en el mercado por otros criptoactivos
o dinero fiduciario. Ademés, el token puede representar un derecho de propiedad o de regalias sobre los benefi-
cios de un proyecto o empresa, segin acuerde el emisor.

El conocido portal de ICOs Icowatchlist registra un total para 2018 de ofertas iniciales de monedas de US$
6,212,387,656, mas de 6 Mil Millones de Ddlares invertidos en ofertas iniciales, detalla que la categoria en
donde se desarralla mayor cantidad de proyectos es la financiera con un 12% mientras tanto el 4rea que mayor
recaudacion tiene es la comunicacion con el 52% del total de lo recaudado. El pais que registra mayor emision
de ICO es Estados Unidos con el 15% del total (Icowatchlist, 2019).

7 -y T .. . . . -

Startups es una empresa de nueva creacién que comercializa productos y/o servicios a través del uso intensivo de las tecnologias de
la informacién y la comunicacién (TIC's), con un modelo de negocio escalable el cual le permite un crecimiento répido y sostenido en
el tiempo . para més informacién: https://economiatic.com/que-es-una-startup/

¥ Un bréker es una persona o empresa que media entre compradores y vendedores en virtud de tener un gran conocimiento de un
determinado mercado, cobrando unas comisiones por su intermediacién. Esta figura se encarga de que las operaciones financieras se
realicen de forma totalmente segura y conforme a la legislacién vigente. En definitiva, se encarga del correcto desarrollo de las finanzas
en los diferentes tipos de mercados financieros que podemos encontrar. Para més informacién: https://www.economiasimple.net/-
brokers. html
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3.4 El mercado del Bitcoin y criptomonedas

Mercado de Criptomonedas

El mercado de las criptomonedas es incipiente, por lo tanto, carece de una regulacién efectiva, no se
encuentra centralizado ni con horarios especificos de apertura, este mercado es considerado como OTC
(over-the-counter) un mercado extrabursatil.
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Figura 2. Dominio de capitalizacién total del mercado.

Fuente: (Trading View, 2019)

En la Figura 2 se detallan las criptomonedas lideres en el mercado al mes de septiembre de 2019. El lider
de las criptomonedas en el mercado es el Bitcoin con el 72% del mercado Altcoins. Dentro de la criptomone-
das con més relevancia tenemos ha Ethereum con el 7.6%, en estos momentos, ya que este mercado es muy
cambiante, ha Ripple con 4.31%, Litecoin 1.72%, Eos 1.41%, Bitcoin Cash 2.14%, Binance Coin 1.34%,
Stellar 0.46%.

Es evidente que dentro de este mercado regido por las leyes de la oferta y la demanda existen otras varia-

bles, como la politica, tecnologia y la economia entre otras, que afectan el movimiento y desplazamiento de
estas fuerzas.
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Figura 3. Capitalizacion del mercado de Criptomonedas 2017 — 2019.
Fuente: (Trading View, 2019)

En 2018 la capitalizacion del mercado de criptodivisas llegd aproximadamente a los US$ 760 Billones
de Dolares para caer luego a lo largo de todo el afio 2018 provocado principalmente por la caida en el
Bitcoin llegando a septiembres de 2019 cerca de $250B como ya se mencionaba anteriormente, el mercado
ha logrado recuperarse en aproximadamente en 33% con respecto a su méximo de 2017.

En la Figura 3 podemos observar la capitalizacion total del mercado a septiembre del afio 2019 que se
sitiia en los US$ 250 Billones de Délares aproximadamente con un mayor volumen de participacién en el
mercado en los meses de abril, junio y Julio.

Capitalizacién total del mercado excluyendo Bitcoin

El Bitcoin se aproxima a acaparar el 72% del mercado en general de las criptodivisas o eriptomonedas,
el restante 27% se disemina entre un mar de criptomonedas de las cuales podemos observar las principales
en el gréfico de dominio de capitalizacién del mercado.

El mercado de las criptodivisas excluyendo al Bitcoin ha logrado recuperarse en un 14% llegando a los
US$ 47.5B en 2018 y remontando a los US$ 67B ha septiembre de 2019. Excluyendo el Biteoin, el mercado
de criptodivisas acumula cerca de los US$ 67B, aproximadamente el 27% de la capitalizacién total como se
observa en la Figura 4.
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Figura 4. Capitalizacion total del mercado excluyendo Bitcoin 2017 — 2019.
Fuente: (Trading View, 2019)

Evoluciéon de precios de Bitcoin

En diciembre de 2017 esta criptomoneda se dirigia rdpidamente hasta un precio de los USss$
20.000, haciendo que muchas personas se involucraran en el mercado. Se podian leer noticias de grandes
Exchange, como Coinbase agregando, cientos de miles de usuarios cada semana, muchos de los cuales lo
hacian para poder comprar Bitcoin debido a que era considerada una enorme inversién. A principios de ese
mismo afio de 2017 un BTC valia algo menos que US$ 1.000, y en pocos meses ya habia multiplicado por
20 su precio como se aprecia en la Figura 4.

El auge del Bitcoin es debido en parte a la llegada de inversionistas en Asia, principalmente en Japon
y Corea del Sur, que hicieron a la firma japonesa bitFlyer la mayor comercializadora de Bitcoins en todo el
mundo.

Otro punto es la llegada de los fondos de cobertura creados especialmente con el fin de invertir en los
Bitcoin, pero también fondos de cobertura comunes que estdn suméndose al mercado, y un tercer impulso
fue el anuncio del Chicago Mercantile Exchange (CME), uno de los més grandes mercados de inversiones
de tasas de interés, acciones y monedas- del lanzamiento de futuros de Biteoin, el anuncio del CME hizo
que el Bitcoin tuviera una de las mayores alzas del ano 2017, al pasar de US$ 6.750 a US$ 9.907 durante
noviembre de ese afio (Brooks, 2017).
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Imagen #4. Evolucién de precios de Bitcoin 2017 — 2019
Fuente: (Trading View, 2019)

El 2018 no fue tan optimista como la mirada de los inverscres, en enero el precio descendi6 hasta log US$
16.000, Posterior a eso, continué hasta los US$ 12.000 y luego hasta los US$ 9.000, para finalmente acabar
en el rango de US$ 6.000 durante gran parte del afio. El Bitcoin podria haber continuado en ese precio si no
fuera porque a finales de este afio se derrumbé hasta casi los US$ 3.000.

La cafda del Bitcoin fue dramética, un proyecto novedoso con miles de seguidores que afirmaban que era
la mejor inversién de sus vidas, alegando que el que opinaba diferente era porque tenia envidia, de repente
el mercado empez6 a descender a todo lo largo del 2018, el panico de venta de aduefi6 del escenario y los
alegatos se revertian, este es un teatro de especulacion pura. Analicemos porque cay6 estrepitosamente.

;. Por qué la caida del Bitcoin?

A fines de noviembre y principios de diciembre de 2017 el precio descendid hasta llegar a los US$ 3.600,
rebotando hasta US$ 4.000 pero no permaneciendo mucho tiempo en ese nivel. El mayor problema que
encuentran los analistas con respecto a Bitcoin es que esta ya no cuenta con esa impronta que la caracteriza-
ba, alin conserva un enorme capital de mercado con respecto al resto, ya que el 50% se lo debemos al Bitcoin,
pero ha quedado atrapada en una industria que se ha vuelto relativamente saturada. Nuevas criptomonedas
son creadas de forma diaria, por lo que ya no quedan grandes proyectos que puedan decir que son tinicos o
exclusivos. De hecho, hay noticias de fraudes y hacking que empafian este sector todos los dias, por lo que
muchas personas han dejado de tomarlo como algo serio.

Uno de los principales motivos que contribuy6 a la caida de Bitcoin se debe al ecosistema parecido al
lejano oeste desarrollado por las ofertas iniciales de monedas (ICO). Muchas de estas se encuentran fuera del
alcance de las regulaciones y han sabido robar cientos de millones de délares de los inversores.

La Comision de Bolsa y Valores de los Estados Unidos (SEC) ha tomado una postura bastante fuerte en
lo que, respecto a regular esos eventos, proponiendo procesos de registro y emitiendo érdenes de emergencias
para detener a las ICO que potencialmente puedan cometer un fraude (Criptotario.com, 2018).
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Otras razones serian las siguientes:

e Los especuladores entraron en panico

Los especuladores entraron en pénico eso hizo que los inversionistas se pusieran a vender
bitcoins, causando una dréstica caida del precio de la divisa sin embargo este tipo de
conductas de pénico financiero suelen ir seguidas por alzas.

¢ La explosién de una burbuja

El gigantesco aumento del precio del Bitcoin el afio 2017 fue sin lugar a dudas una burbuja las
cuales son muy comunes en los mercados financieros y se presentan por distintas razones, pero
principalmente indican que un activo est4 sobrevalorado y que su precio no refleja la realidad de
su valor.

¢+ Mineros desencantados

Los llamados mineros de criptomonedasg estarian perdiendo el interés en seguir produciendo divisas.
Esta hipétesis se apoya en €l hecho de que la cantidad de méquinas dedicadas a generar bitcoins ha
disminuido (Barria, 2018).

3.5 Perspectivas del Bitcoin

El Bitcoin en el afio 2019 recuperé un 50% de su valor en los primeros dos trimestres cayendo el mismo
rango aproximadamente en los siguientes dios trimestres. E1 2019 fue un afio de cambio, en donde muchas
pequefias altcoins desaparecieron y Bitcoin nuevamente consigui6 una posicién dominante (Criptotario.com,
2018).

El halvening

El halving del sistema es una reduccién a la mitad de la recompensa en Bitcoin que reciben los mineros.
En la economia, el dinero que utilizamos diariamente es emitido por el banco central de un pais. En Estados
Unidos es la Reserva Federal el organismo encargado de crear délares, en Nicaragua es el Banco Central de
Nicaragua, pero en el mundo del dinero digital no hay una autoridad encargada de acuhar criptomonedas.

Coémo Blockchain, es la tecnologia detras del Bitcoin, se convirtié en un lucrativo negocio, las crean los
llamados mineros, para lo que usan la tecnologfa Blockchain. Se hace con computadoras que trabajan resol-
viendo problemas mateméticos. El que lo hace més rapido, recibe como recompensa nuevos bitcoins. Es por
eso que los que tienen una mayor potencia digital instalada, tienen més probabilidades de resolver €l proble-
ma matemaético o resolver el bloque de operaciones.

Actualmente, cada vez que los mineros descubren un nuevo bloque, algo que ocurre cada 10 minutos,
reciben como recompensa 12,5 nuevos bitcoins. Cada dia se emiten 1.800 bitcoins. Pero eso cambiard en
mayo de este afio cuando se produzca un fendmeno conocido como halving del sistema, una reduccién a la
mitad de la recompensa en Bitcoin que reciben los mineros. Como a partir de mayo solo se emitiran 900
bitcoins al dia, los entusiastas del sistema vaticinan que el precio subira.

Después de los dos halving previos en 2012 y 2016, hubo un alza en el precio del Bitcoin del 8.000% en
el primer caso y de un 2.000% en el segundo. Pero muchos analistas de mercado dicen que esta vez las condi-
ciones son distintas y nada garantiza que se produzca un incremento.

Por lo pronto, €l mercado de las criptomonedas no ha logrado convertirse en un medio de intercambio
generalizado como algunos proyectaron hace una década.

¥ La minerfa de criptomonedas es el proceso de resolucién de un problema matemitico mediante equipos informéticos. Cuando un
ordenador (o un grupo de estos) resuelve de forma adecuada el problema planteado por la red se le premia con un incentivo, en el
caso del dinero criptogrifico el incentivo es una serie de unidades de la criptomoneda que se esté minando. Bésicamente, lo que hacen
estos equipos informdticos es lanzar una serie posibles soluciones, hasta que la solucién planteada coineide con el valor hash del
blogue. https://academy.bit2me.com/que-es-mineria-de-criptomonedas/
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4. Conclusiones

Blockchain es la tecnologia que explica el funcionamiento del Bitcoin, estd basada en una cadena de
bloques que es administrada por computadores pertenecientes a una red de punto a punto, o P2P. Cada
uno de los equipos de computo de la red distribuida mantiene una copia del libro de registros para evitar
un tinico punto de fallo y todas las copias se actualizan y validan simultdneamente.

Un token es un nuevo término para una unidad de valor emitida por una entidad privada, que utiliza
codigos criptogréaficos para definirse, puede ser usado para registrar una nueva moneda virtual o para otros
conceptos, pero su finalidad es acreditar un activo.

Las ofertas iniciales de monedas ICO, utilizan los tokens como criptoactivos que ofrecen a cambios de
financiamiento.

El Bitcoin pertenece a un mercado muy volétil y se ve afectado por una serie de variables como: politica,
economia, tecnologia, el miedo motivado por lideres del pensamiento en ese mercado, noticias, la seguridad
del sistema.

El Mercado de las criptomonedas est4 liderado por el Bitcoin como moneda principal con més del 70%
del mercado.

A lo largo del afio 2018 el Bitcoin cayo hasta los US$ 3000 aproximadamente, perdié cercano del 80%
de lo ganado en 2017, principalmente porque su vertiginoso ascenso era observado por muchos inversores
como una burbuja financiera, ademés esta moneda virtual guarda riqueza temporalmente debido a que el
inversionista espera cambiar esta moneda en un futuro por otra divisa de mayor seguridad como el délar.

El mercado de las criptomonedas excluyendo al Bitcoin representa el aproximadamente el 27% de la
capitalizacién total.

El mercado de las criptomonedas es muy volétil y carece de una regulaci6n eficiente, por lo que es muy
arriesgado invertir en este sector incipiente, sin embargo, ha permitido la generacién de productos financie-
ros regulados como los futuros en mercados de inversiones de menor riesgo como el CME.

Es una nueva tecnologia, una moneda virtual que se basa en la confianza de sus defensores sin el respaldo
de ninglin gobierno, lo cual la hace extremadamente volétil y no es recomendable usarla sin conocimientos
previos de cémo funciona y menos invertir sin tomar en cuenta el alto riesgo en que se incurre.
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Resumen

La relacién real de intercambio, es decir, los benefi-
cios del comercio exterior, dependen de la demanda
de cada pais por el producto del otro y solamente
seran estables aquellas relaciones de intercambio en
las que las exportaciones ofrecidas por cada pafs sean
suficientes para pagar las importaciones que desea
(Mill, 1840). Este estudio realiza un analisis, desde el
punto de vista de la dindmica comercial, entre Nica-
ragua y Venezuela en el periodo 2002-2013 con
énfasis en el pre y post acuerdo comercial entre
ambas naciones en 2007. La teoria que sustenta esta
investigacién es la planteada por Mill (1840) sobre la
demanda reciproca. Se describen variables de comer-
cio exterior y se calculan indices de dinamismo. Los
resultados demuestran beneficios en comercio para
ambas naciones, aunque se evidencia asimetria en las
relaciones comerciales. Nicaragua se sustenta en una
canasta exportadora limitada de ecarne bovino,
azicar de cafa, café y ganado bovino, y aunque es
competitiva, la evidencia para el periodo estudiado
demuestra que tenia ritmo decreciente. Por su parte,
aproximadamente el 99% de las exportaciones de
Venezuela se basaban en petréleo y sus derivados.
Finalmente, aunque la teoria abordada no se eviden-
cia en su plenitud, Venezuela representa un impor-
tante destino comercial para Nicaragua y por el
tamafo de las naciones podria ser una causa de las
asimetrias existentes en las capacidades comerciales.
No por esto las relaciones se deben de restringir, al
contrario, buscar las maneras formales para lograr la
maximizacién y el beneficio conjunto entre ambas
naciones.

Palabras claves: comercio internacional, dinamis-
mo comercial, demanda reciproca, competitividad

Abstract

The actual trade relationship, that is, the benefits of
foreign trade, depend on each country's demand for
the other's output and only those trade relationships
will be stable in which the exports offered by each
country are suffiicient to pay for the imports needed
(Mill, 18402. This study performs an analysis, from
the point of view of trade dynamics, between Nicara-
gua and Venezuela in the period 2002-2013 with
emphasis on the pre and post trade agreement
between the nations in 2007. The theory behind this
research is the one put forward by Mill (1840) on
reciprocal demand. Foreign trade variables are
described, and dynamism indices are calculated. The
results demonstrate trade benefits for both nations,
although asymmetry is evident in trade relations.
Nicaragua is supported by a limited export basket of
beef, cane sugar, coffee and cattle, which although
competitive, the evidence for the period studied
shows that it had a decreasing rate. For its part,
approximately 99% of Venezuela's exports are based
on oil and its derivatives. Finally, although the
theory addressed is not evidenced in its fullness,
Venezuela represents an important commercial desti-
nation for Nicaragua and by the size of nations could
be a cause of the asymmetries in trade capabilities.
This is not why relations should be restricted, on the
contrary, seeking formal ways to achieve maximiza-
tion and joint benefit between the two nations.

Key words: international trade, commercial dyna-
mism, reciprocal demand, competitiveness
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1. Introduccion

Un vistazo a las estadisticas bésicas de comercio nos ofrece una idea de la importancia sin precedentes
de las relaciones econémicas internacionales (Krugman y Obstfeld, 2012). Los pafses se han dado cuenta de
manera gradual de que el camino mas seguro hacia la prosperidad es abrir sus economias al sistema de
comercio global (Samuelson, 2006).

Desde los albores de la década de los afos 80’s, el proceso de liberalizacion de los intercambios comercia-
les se ha consolidado. Como resultado de ello, la gran mayoria de los paises del mundo han incrementado su
grado de interdependencia econémica. Dentro de este contexto de mayores intercambios comerciales, es facil
reconocer que hoy més que nunca la politica comercial juega un papel fundamental en las estrategias de
politicas de crecimiento y desarrollo econémico (Carbaugh, 2009).

Para el caso de Nicaragua, la politica comercial se centraba en la diversificacién de mercados, la integra-
cién econémica y la facilitacién del comercio ¥ se basaba en los pilares de comercio justo, mercado justo,
crédito justo, solidaridad y complementariedad (GRUN, 2012). En este sentido, el incremento de las expor-
taciones serfa un motor fundamental del crecimiento econémico de Nicaragua experimentado después de la
crisis econdémica mundial en 2009. De hecho, sefiala la Organizacién Mundial del Comercio que gran parte
del crecimiento promedio de 4% obtenido entre 2006-2011 fue impulsado por las exportaciones (WTO,
2012).

En 2007, Nicaragua se adhiri6 a la Alianza Bolivariana de las Américas ALBA, y desde ese momento las
relaciones de comercio con Venezuela se potencializaron, desde el punto que pasé del lugar niimero 21 en el
2007 a la posicién nimero 3 en 2013 como principal destino comercial del pais. Los principales productos
exportados por Nicaragua hacia Venezuela en 2013 fueron carne de bovino, azicar, aceite comestible, café,
leche fluida, ganado bovino, frijoles negros y hebidas a base de pulpa, que en conjunto sumaron un total de
US$ 382.9 millones, el 99.9% de las ventas totales de Nicaragua realizadas en el pais sudamericano en el
mismo afio (MIFIC, 2013).

El intercambio comercial entre Nicaragua y Venezuela ha sido de gran importancia para ambos paises,
va que ha habido efectos positivos para las economias y sociedades, aparte de fortalecer los aspectos de
politica exterior bilateral. Esta investigacion realiza un anélisis del dinamismo comercial entre la Reptblica
de Nicaragua y la Reptblica Bolivariana de Venezuela, destacando un andlisis pre y post ALBA para el
periodo comprendido en los afios 2002 — 2013.

2. Antecedentes del ALBA

El ALBA es una propuesta de integracién planteada por el gobierno venezolano en respuesta al Area
de Libre Comercio de las Américas ALCA, en ¢l que se expone una visién alternativa a los acuerdos de libre
comercio y que se fundamenta en varios principios bésicos: 1. El comercio y la inversién deben ser instru-
mentos para alcanzar un desarrollo justo y sustentable 2. Trato especial y diferenciado para atender los
desequilibrios y desigualdades de los paises en los procesos de integracién. 3. La no reciprocidad y el comer-
cio compensado en las relaciones del intercambio comercial (Hernédndez y Chaudary, 2015).

El 14 de diciembre de 2004 se firmé el “Acuerdo entre el presidente de la Repiblica Bolivariana de Vene-
zuela y el presidente del Consejo de Estado de Cuba, para la aplicacién de la Alternativa Bolivariana para
las Américas”, en donde se establecieron una serie de medidas para la aplicacion del ALBA en distintas
esferas, ademés de acordar la creacién de un plan estratégico con el fin de garantizar la complementacién
productiva.

En abril del 2006 el ALBA deja de ser una iniciativa bilateral, al incorporar a Bolivia que, ya bajo el
gobierno de Evo Morales Ayma, sumé al proyecto venezolano-cubano la propuesta de Tratado de Comercio
de los Pueblos (TCP), por lo que el naciente bloque pasé a describirse como ALBA-TCP. Entre los afios
2007 y 2009, nuevos pafses se incorporaron al bloque: Nicaragua (2007), Dominica y Honduras (2007), Ecua-
dor, San Vicente y Las Granadinas y Antigua y Barbuda (2009) (Borbén, Beirute, Bricefio, Jicome, y Jara-
millo, 2012).
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Una de las dimensiones de la relacién entre Nicaragua y el ALBA es la del comercio justo. Gracias al ALBA,
Venezuela se convirtié en escasos dos afios y medio en el tercer socio comercial del pais, sdlo por detras de los
EE.UU y El Salvador, adquiriendo el 10% de la produccion de café, el 30% de la carne, el 10% del frijol, el
21% de la leche y ¢l 38% del ganado en pie, todo ello a precios preferenciales para Nicaragua (Capeldn, 2010).

3. Planteamiento tebrico

Teoria de la demanda reciproca propuesta por Mill (1844): es el tercero y tltimo pilar de la teoria clisica
del comercio internacional. Mill (1844) acepta la teoria de Ricardo (1817) y la complementa, introduciendo la
ley de la oferta v la demanda.

Mill (como se cit6 en Carbaugh, 2009):

Dentro de los limites externos de los términos de intercambio, los términos de intercambio reales se determi-
nan por la fuerza relativa de la demanda de cada pais por el producto del otro pais. En términos sencillos, los
costos de produccién determinan los limites externos de los términos de intercambio, mientras que la demanda
reciproca determina cuéles serdn los términos de intercambio reales dentro de esos limites. (p.40)

Segtn Carbaugh (2009), la teoria de la demanda reciproca es util cuando los dos paises que comercian
entre si, tienen igual tamafio econémico y esto provoca un precio atractivo para ambos; en caso contrario, es
posible que la fuerza de la demanda relativa de la nacién més pequeiia sea empequefiecida por la de la nacién
mas grande. En este caso prevalecerd la razén del intercambio nacional de la mas grande.

De acuerdo con esta tecria, el intercambio comercial entre naciones de diferente tamafio beneficiard més
al pais pequefio, porque la relacién real de intercambio tiende a situarse méas acerca del pals grande que del
pequefio, debido a que la oferta del pequefio es inferior a la demanda del grande, con lo que tiende a aumentar
el precio del bien exportado por el pequefio.

4. Metodologia utilizada

Segiin el alcance, esta investigacion es de cardcter descriptiva porque detalla la dindmica de la relacién
comercial entre Nicaragua y Venezuela. Los cdlculos estan basados en indicadores de comercio exterior y politi-
ca comercial propuestos por la CEPAL (Lima y Alvarez, 2010). El estudio es longitudinal, dado que el periodo
de referencia es 2002-2013.

Las variables seleccionadas son: Exportaciones, Importaciones y Balanza Comercial; se realizaron los calcu-
los de Comercio Total, Tasa de Apertura TA, Tasa de Cobertura TC, Coeficiente de Exportacion, Indice de
Balassa y Ventajas Comparativas Reveladas VCR..

Los datos relacionados al comercio bilateral fueron tomados del BCN y el Centro de Tramite de las Expor-
taciones CETREX, para el calculo de indicadores que usaran el Producto Interno Bruto PIB, se usé las
estadisticas del Banco Mundial.

5. Analisis y resultados

5.1 Descripcién del intercambio comercial entre Nicaragua y Venezuela

La relacién de intercambio comercial Venezuela — Nicaragua, se enmarca en el Acuerdo de Alcance Parcial
- AAP. A25TM N® 25 con base en el Tratado de Montevideo, donde de manera unilateral, Venezuela otorga
preferencias arancelarias a mas de 300 productos de origen nicaragiiense. Los acuerdos comerciales entre Vene-
zuela y Nicaragua son de suma importancia para ambas regiones, puesto que existen convenios en el cual se
envia desde el principal producto de exportacién venezolana (petréleo e hidrocarburos), hasta los que no perte-
necen a ese rubro, como lo son la agricultura, productos minerales, productos quimicos y en un sentido mas
amplio, eduecacion y salud.
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Figura 1. Exportaciones e importaciones de Nicaragua a Venezuela 2002-2013 (Millones de USS$)
Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN

El intercambio comercial entre Venezuela y Nicaragua registré un promedio anual de $684.1 millones entre
los afios 2002 y 2013. Tal como se muestra en la Figura 1, el comercio entre ambas naciones se ha caracterizado
por presentar fluctuaciones orientadas hacia un crecimiento entre 2007 y 2013. En sus primeros afios (2002 -
2005), las cifras transadas muestran ligeras fluctuaciones debido a que el intercambio entre ambos pafses era
poco significativo (US$ 199.5 — US$ 310.6 millones de délares).

Posteriormente, se observé una abrupta caida en los valores transados entre ambas naciones, siendo 2007
el piso de esta tendencia y afio cuando se registra la cifra minima del periodo pre ALBA de US$ 310.6 millones
de dolares (2005) hasta US$ 215.0 millones de délares (2007). No obstante, para el afio siguiente (2008), se
invierte radicalmente el comportamiento al registrar un crecimiento significativo en las relaciones comerciales
entre ambos paises, hasta alcanzar sus niveles maximos en el afio 2012 (Manuelb, 2011).

Las exportaciones e importaciones de Nicaragua con Venezuela en el periodo pre ALBA se mantuvieron
casi constantes siendo poco significativas para las exportaciones, creciendo a una tasa de 82.9% y 6.4% respec-
tivamente. En cambio, en el periodo post ALBA estas variables registraron un crecimiento importante con una
tasa de 1171.5% y 70.9% respectivamente; estos cambios fueron resultado de los nuevos planes y proyectos
econdmicos implementados por ambos gobiernos, lo cual fue provechoso para Nicaragua ya que aumentaba el
flujo de ingresos percibidos gracias a la relacién comercial con el pais del sur.
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Figura 2. Balanza comercial de Nicaragua con Venezuela 2002-2013 (Millones de USS)
Fuente: Elaboracion propia con datos del BCN
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La Figura 2 refleja la balanza comercial de Nicaragua correspondiente al intercambio comercial con Vene-
zuela; se observa que el saldo comercial se encuentra en déficit durante todo el periodo en estudio acrecentin-
dose mayormente en el periodo post ALBA; esto debido a que, a pesar de que los productos importados desde
Venezuela son pocos, su valor monetario es mas alto que los productos exportados.

Se puede apreciar que el afio 2010 el déficit fue menor; esto provocado por el golpe de la crisis econdmica
mundial del afio 2009 en la economia nicaragiiense, lo que ocasiond una disminucién en los gastos, y por tanto
una reduccion del presupuesto destinado a la compra de productos venezolanos. En el marco del Acuerdo
PETROCARIBE se generé un mayor déficit comercial debido al aumento de las importaciones provenientes
de la Repiblica Bolivariana de Venezuela, sobre todo de la compra de petréleo por parte de Nicaragua (Villa-
lobos, 2012). Aunque en el 2012-2013 el déficit se redujo, este sigue siendo alto.
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Figura 3. Comercio total de Nicaragua con Venezuela 2002-2013 (Millones de US%)
Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN

En la Figura 3 se observa que del afio 2002 al 2013, el comercio total entre Nicaragua y Venezuela mostré
un crecimiento de 625.95%, lo cual es el resultado de una serie de factores como la biisqueda de nuevas estrate-
gias, la consolidacién de los tradicionales, mayor cantidad de productores y exportadores involucrados en el
proceso exportador nicaragliense, politicas de estimulo a la produccién y exportacion, clima de negocios
favorable, mayor inversién publica y privada en infraestructura productiva, e incremento sostenido de los
precios internacionales de los principales productos de exportacion de Nicaragua en los 1ltimos cinco afios a
partir de 2009.

Hay que hacer énfasis que en el periodo pre ALBA la tasa de crecimiento del comercio total entre ambos
paises fue de 7.74% promediando US$ 234.29 millones de délares. A partir del afio 2008 que entrd en vigor el
acuerdo bilateral entre ambos pafses, hasta €l afio 2013 se registr6 un crecimiento de 121.83% con un promedio
de US$ 1133.88 millones de dolares.
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Figura 4. Tasa de Apertura de Nicaragua 2002-2013
Fuente: Elaboracién propia con datos del Banco Mundial
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En la Figura 4 se observa la evolucién de indicador TA en forma anual. Lo primero que se observa es que
existe una tendencia positiva en el grado de apertura de la economia en el periodo Post ALBA (2008-2013).
En segundo lugar, se observan caidas transitorias en el indicador en los afios 2006 (3.2%) y 2007 (2.9%) que
ocurrié debido a una disminucién del comercio total con Venezuela de US$ 310.6 millones de délares (2005)
a US$ 215.0 millones de délares (2007); sin embargo, hubo un incremento del PIB, esto como resultado de
que el comercio total con el resto del mundo incrementé.

En el periodo post ALBA el intercambio comercial con Venezuela ha tomado mayor protagonismo en el
sistema econ6mico nicaragiiense llegando a representar hasta un 15.2% del PIB nicaragiiense en el afio 2012.
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Figura 5. Tasa de Apertura de Venezuela 2002-2013
Fuente: Elaboracion propia con datos del Banco Mundial

La Figura 5 analiza la TA de Venezuela en forma anual. Se observa que este indicador ha variado en
cifras minimas entre 0.1% y 0.5%. Esto evidencia una vez més que, aunque la relacién con Nicaragua
mejord, el efecto sigue siendo muy pequefio en el PIB venezolano. Es de entender que las exportaciones de
Nicaragua a nivel general representan un porcentaje pequefio para ese pais. A pesar de esto la tendencia que
se muestra es al alza como reflejo de los nuevos planes y proyectos que se implementaban para facilitar una
mayor fluidez del comercio entre ambos paises sin muchas barreras comerciales.

Tabla 1
Nicaragua: Principales productos exportados hacia Venezuela. Expresado en T.M. Millones de Dolares

2011 2012 2013 201372012
Productos
Valor Volumen WValor Volumen Valor Volumen Valor Volumen
Carne de bovino 167.7 3871930 2094 4745370 1553 3467170 -25.9 -26.9
Azicar de cafia 432 58,200.00 342 54,300.00 854 178,623.70 1498 2253
Aceite comestible 158 §.719.60 476 2839910 41 24 22860 -13.9 -14.7
Cafe oro 40.6 6.965.40 1007 2279150 405 11.822.50 -59.8 -48.1
Leche fluida 118 14,894 70 237 30,227 80 23.3 29 626 40 -18 -2
Ganado bovino 11 5.523.30 14.1 7.814.80 19.4 10,525.50 CT 347
Frijoles negros 98 9. 806.40 1.8 1,355.80 11.8 10,114 .50 656.2 646
Bebidas a base de 0 0.00 1.9 1,561.10 6.1 4.393.20 212.9 213.8
pulpas
Frijoles rojos 0 0.00 ra 822010 ] 000 =100 =100
Subtotal exportado 300 14392920 4403 20212400 3828 30251110 -13.2 49.7
Otras exportaciones 3 3,440.80 31 1,688 40 11 1,477.90 -54.9 -12.5
Exportaciones 3033 14737000 4439 20331240 383.9 303,989.00 -13.5 49,2
Venezuela

.Fuente: Elaborado por la Direccién de Politicas Comerciales-MIFIC (2014) en base a datos de la DGA
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La Tabla 1 muestra los principales productos exportados de Nicaragua a Venezuela. La carne bovino ha
sido el principal rubro generando mayor cantidad de divisas en el 2013 con US$ 155.3 millones; si bien resulté
menor en 25.9% con respecto a los US$ 209.4 millones exportados en el 2012, lo cual se dehi6 a la caida de los
voliimenes exportados en 26.9%, ya que el precio FOB de exportacion se mantuvo en los tiltimos afios estanca-
do en alrededor de los US$ 4.450 la T,M., situacién que precisamente sirvié de argumento a los exportadores
nicaraglienses para justificar las menores cantidades enviadas del rubro a Venezuela, aduciendo que en otros
mercados los precios estaban mas altos.

La caida de las exportaciones de carne bovina originaria de Nicaragua hacia Venezuela en el perfodo anali-
zado origind que la participacién del pafs sudamericano como importador del rubro decreciera de 46.4% en
2012 a 40.5% en 2013, si bien sigui6 siendo el principal mercado de destino de las ventas de carne de bovino
en el mercado internacional. En otro orden, la participacién de las exportaciones de carne de bovino con
relacion al total exportado hacia Venezuela decreci6 de 47.2% en 2012 a 40.4% en 2013. En términos de volu-
men las exportaciones de carne se redujeron en 26.9% en el periodo bajo andlisis (MIFIC, 2014).

En lo que respecta al aztcar, los volimenes vendidos aumentaron de 54,300 T.M. en 2012 a 176,623.7 T.M.
en 2013, significando un incremento porcentual de 225.3%. Por su parte, los valores exportados crecieron de
US$ 34.2 millones a US$ 85.4 millones, que en términos porcentual arroj6é un incremento de 149.8%, convir-
tiéndose el mercado venezolano en el afio 2013 en el principal destino de la azicar originaria de Nicaragua con
una participacion de 45.7%, mucho a la registrada en el 2012 cuando se ubicé en 17.5%. Ahora, con relacion
al total exportado hacia Venezuela, la participacion de las ventas de azicar en dicho mercado mejoré de 7.7%
a 22.2% (MIFIC, 2014). Algunos rubros que han disminuido en volimenes monetarios han sido el frijol negro,
frijol rojo, aceite comestible Y café.

Tabla 2
Nicaragua: Principales productos importados desde Venezuela. Expresados en T.M. Millones de Délares.
2011 2012 2013 2013/2012
Productos
Valor Volumen Valor Volumen Valor Volumen Valor Volumen

Carne de bovino 167.7 38,719.80 2094 4745370 1553 34,671.70 -25.9 -26.9
Azucar de cafia 43.2  58,200.00 34.2 54,300.00 854 176,623.70 1498 225.3
Aceite comestible 15.8 9,719.60 476  28,399.10 41 24,228.60 -13.9 -14.7
Café oro 40.6 6,96540 100.7 22,791.50 405  11,822.50 -59.8 -48.1
Leche fluida 11.8 1499470 237 30,227.80 233 2962640 -1.6 -2
Ganado bovino 11 5,523.30 14.1 7,814.80 194  10,525.50 37.8 347
Frijoles negros 99 9,806.40 1.6 1,355.90 11.8  10,114.50 656.2 646
Bebidas a base de 0 0.00 1.9 1,561.10 6.1 4,898.20 2129 2138
pulpas
Frijoles rojos 0 0.00 7.6 8,220.10 0 0.00 -100 -100
Subtotal exportado 300 143,929.20 4408 202,124.00 3828 302,511.10 -13.2 49.7
Otras exportaciones 3 3,440.80 3.1 1,688.40 1.1 1,477.90 -64.9 -12.5
Exportaciones 303.3 147.370.00 4439 203.,81240 383.9 303,989.00 -13.5 492
Venezuela

Fuente: Elaborado por la Direccién de Politicas Comerciales-MIFIC (2014) en base a datos de la DGA
* Los datos de 2013 son los presentados por la Secretarfa de Integracién Econémica Centroamericana SIECA
y en la DGA

Al finalizar el 2012 las importaciones procedentes desde Venezuela se situaron en US$ 806.9 millones de
délares. Nicaragua importaba desde Venezuela principalmente combustibles, principalmente petréleo crudo,
rubro que 2011 representé el 78% de las importaciones totales, aunque en 2012 se redujo al 44.4% de participa-
cion.
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5.2 Dinadmica comercial entre Nicaragua y Venezuela
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Figura 6. Coeficiente de exportaciéon 2002-2013
Fuente: Elaboracién propia con datos del Banco Mundial

El coeficiente de exportaci6n es la proporcién de la produccién que se exporta. Dicho indicador se calcula
como el valor de las exportaciones sobre la produccién. En la Figura 6 se aprecia el comportamiento del
coeficiente de exportacion de Nicaragua hacia Venezuela para el periodo 2002 - 2013, y se hace énfasis en el
periodo pre ALBA y post ALBA. Se puede notar que antes de que entrara en vigor el acuerdo comercial con
Venezuela, la participacion de las exportaciones en el valor total de la produccion era practicamente nula o
poco significativa. A partir del 2008, la participacién de las exportaciones en el valor total de la produccién
tiene un alto crecimiento impulsado por el aumento de voliimenes de productos vendidos hacia Venezuela.

Por su parte, el comportamiento del coeficiente de exportacién de Venezuela hacia Nicaragua ha sido
poco significativo aleanzando valores entre 0.1% y 0.5%; esto se debe a que Venezuela tiene un alto desarro-
llo en la industria manufactureras, tecnoldgicas, entre otras. Agregandole a esto, Nicaragua 1o es uno de sus
principales socios comerciales, por lo tanto, la produccién nacional venezolana destinada a Nicaragua es
mucho menor en comparacién a las exportaciones al resto del mundo (principales socios comerciales); dando
como resultado un coeficiente de exportacién muy pequefio.
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Figura 7. Tasa de Cobertura 2002-2013
Fuente: Elaboracién propia con datos del Banco Mundial

La Figura 7 presenta la TC de Nicaragua (2002-2013), el cual se aprecia un aumento de este indicador
al adherirse Nicaragua al ALBA, debido a los nuevos contratos de comercio promovidos por la liberalizacién
arancelaria entre ambos paises, alcanzando valores de 37.1% (2010), 37.7% (2012) y 36.1% (2013) respecti-
vamente. Esto significa, que Nicaragua logré aproximadamente pagar un tercio de las importaciones con las
exportaciones que se hacen a Venezuela.
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En contraposicién, la TC de Venezuela (2002-2007), sus exportaciones respaldaban financieramente por
encima del 1000% del pago de sus importaciones provenientes de Nicaragua, y aunque en el periodo post
ALBA, disminuyen los valores, debido a la mayor actividad comercial con Nicaragua, aun se obtienen valores
de TC encima del 100%, por ejemplo, para el 2013 las exportaciones de Venezuela a Nicaragua cubrian el
277.2% de las importaciones.

Hay que destacar, que el consumo interno nicaragiiense depende més en términos porcentuales de las
importaciones venezolanas, esto reflejado por la alta demanda de petréleo y sus derivados proveniente de ese
pafs. Aunque se han hecho grandes esfuerzos por cambiar la matriz energética nicaragliense, todavia persistia
una gran dependencia del petréleo como base para la generacién eléctrica.

3:3122]28 comparativas reveladas de Nicaragua IVCR para los principales productos de exportacion
VCR 2011/Nic  2012/Nic  2013/Nic
Carne 0.39 0.5 0.4 Competitivo
Café 0.1 0.19 0.12 Competitivo
Ganado 0.56 0.64 0.49 Competitivo
Azucar 0.26 0.16 0.47 Competitivo

Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN y CETREX

En la Tabla 3 se observan los resultados sobre IVCR para el periodo 2011-2013. Este indicador nos indica
las ventajas o desventajas comparativas de los intercambios comerciales. En cuanto a los productos que Nica-
ragua exportaba hacia Venezuela; existfa ventaja comparativa en productos especificos como carne, café,
ganado bovino y azcar durante el periodo en estudio.

Esto revela que en dichos sectores Nicaragua tenfa una evidente competitividad frente al mercado de Vene-
zuela. Se observa que el ganado es el que presentaba un indice mayor 0.49 en el afio 2013, sin embargo, su
competitividad habia decaido en 0.15 puntos respecto al afio 2012 en el que se obtuvo un valor de 0.64; el
producto con indice més bajo fue el café con 0.10 en el afio 2011, en este caso seria el menos competitivo frente
a mercados terceros, aunque siempre con ventajas competitivas.

=Came =Cae =Frjoks =Ganade =ADjcar

nro
n&D

2
o
£
1}‘ o -t
3 T 1 — = f— =
g 0 Cm = - a — =]
t o 04D = = % B i
(1] = [=]
E 030 = = = = %
- = T | =} =
j— == [ =
E 0.z20 = &= a = = £
fi 010 = = —_ = = =1
“ _ E _ =
0oo = —_— =
a1 = w1 012 2 == w3
— -1 ==
-2 e g

Afios

Figura 8. Indice de Balassa normalizado de Nicaragua

Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN y CETREX

En la Figura 8 se analiza el Indice de Balassa normalizado para Nicaragua por producto en el periodo
2011-2013. Productos como la carne y el ganado presentaron el indice de 0.43 y 0.50 respectivamente en el afio
2013, lo que quiere decir que presentaba una ventaja para el pais en el intercambio comercial con Venezuela,
asl como en el mercado internacional, esto debido a que en el exterior existe una alta demanda de los mismo
¥ que Nicaragua cuenta con la suficiente produccién para satisfacer su demanda interna y a la vez una parte
de la demanda internacional.
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En el caso contrario estan los frijoles en el afio 2011 y el aziicar en el afio 2013, que cumplieron con el
intervalo del indice presentando ventaja para el pais en el mercado, sin embargo, en el afio 2012 tendieron
a un comercio intra-producto ya que no alcanzaron el intervalo de competitividad (40.33 - +1.00) con
indices de 0.04 y -0.01 respectivamente; aunque no existen ventajas para el pafs, facilitan el fortalecimiento
de lazos comerciales internacionales.

El café por su parte, su comportamiento fue irregular, evidencidndolo en el indice de Balassa normalizado
que lo coloed en un comercio intra-producto debido a que las exportaciones descendieron a causa de que la
produccién nicaragiiense disminuyé por plaga de roya y otras enfermedades fungosas.

6. Conclusiones

El periodo 2002-2013 se caracterizé porque las exportaciones a Venezuela fueron bajas durante los prime-
To seis afios en estudio, aunque Venezuela ya vendia a Nicaragua por el orden US$ 208.7 millones de délares.
Sin embargo, estas variables macroeconémicas sufrieron un impacto positivo coincidiendo con la incorpora-
cion de la Republica de Nicaragua al ALBA. Esto como consecuencia provocd una mejoria en el Comercio
Total entre ambos paises pasando de US$ 215.0 millones de délares en el afio 2007 (ltimo del periodo pre
ALBA) a US$ 14484 millones de délares en el afio 2013 (dltimo afio en estudio post ALBA).

La balanza comercial de Nicaragua presenté un déficit mayor en los tltimos afios (post ALBA); esto
gener6 un efecto negativo ya que el valor de nuestras importaciones en volumen y valor monetario han sido
mayores que el de nuestras exportaciones

La canasta exportadora hacia Venezuela era bastante reducida, porque a pesar de que se han hecho
esfuerzos para diversificar los productos, siguen siendo unos cuantos los que tienen capacidad de generar
excedentes que les permita ser atractivos para la exportacion; de hecho, productos como carne bovina,
ganado bovino, café, aztcar y frijol son los que presentan mayor peso en la produccién nicaragiiense.

La canasta importadora desde Venezuela es alin menos variedad de productos, dado que esta compuesta
por solo petréleo y derivados de este, los cuales acaparan un 99.68% (2013) del total de las importaciones.

Nicaragua no es uno de los principales socios comerciales de Venezuela, esto porque no puede abastecer
la excesiva demanda venezolana. Sin embargo, respecto a los productos de la canasta exportadora entre
Nicaragua y Venezuela; cada uno de los paises presenta evidentes ventajas comparativas con los productos
que exportan. En el caso de Nicaragua en el azicar, café, carne y ganado; para el caso de Venezuela petroleo
y sus derivados.

Al realizar el anélisis de dinamismo comercial necesarios para comprender los principios de la teorfa de
la demanda reciproca de John Stuart Mill, se puede concluir que el intercambio comercial entre Nicaragua
y Venezuela para el periodo 2002-2013 no evidencia esta teoria, debido a que €l precio de todos los bienes
que Nicaragua exporta hacia Venezuela no paga el precio de los bienes importados desde el pais sudamerica-
no, esto ocasiona un déficit mayor en la balanza comercial nicaragiiense.

Mill (1840) sefial6 estos casos al postular que la fuerza de la demanda relativa de la nacién més pequefia
(Nicaragua) sea empequefiecida por la de la nacién més grande (Venezuela). Sin embargo, Venezuela repre-
sentaba un importante destino comercial para Nicaragua y por el tamafo de las naciones, puede concebirse
como logico las asimetrias existentes en las capacidades comerciales. No por esto las relaciones se deben de
restringir, al contrario, buscar las maneras formales para lograr la maximizacién y el beneficio conjunto
entre ambas naciones.
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Resumen

El andlisis del comercio en América Latina y el
Caribe permite establecer la posicion relativa de cada
uno de los paises miembros en lo referente a la impor-
tancia que tienen los flujos comerciales para la econo-
mia de cada nacién y de la regién. En base a los
datos del Banco Mundial, los paises con mayores
exportaciones e importaciones en la regién son
México y Brasil, la regién se caracteriza por ser
deficitaria en la mayor parte del periodo 2000-2018 y
la apertura comercial en la regién es mayor para los
paises Centroamericanos. La regién posee principal-
mente paises exportadores de servicios y es posible
establecer para el afio 2011 una relacién inversa entre
los aranceles aplicados y el crecimiento econémico.

Palabras claves: comercio exterior, exportacio-
nes, importaciones.

Abstract

The analysis of trade in Latin America and the Cari-
bbean makes it possible to establish the relative
position of each member country as to the importan-
ce of trade flows to the economy of each nation and
the region. Based on World Bank data, the countries
with the highest exports and imports in the region
are Mexico and Bragzil, the region is characterized by
a deficit in most of the period 2000-2018 and trade
opening in the region is greater for Central American
countries. The region mainly has service exporting
countries and it is possible to establish an inverse
relationship between applied tariffs and economic
growth by 2011
Keywords: foreign trade,

exports, imports.
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1. Introduccion

El comercio o la necesidad de intercambio y lo que esta accién deriva es uno de los problemas econémicos
que se han analizado a lo largo de la literatura econdémica desde su enfoque clésica hasta la contemporénea.
El anélisis de este fenémeno en América Latina y el Caribe ha sido examinado a lo largo de los tiltimos
afios:

Cordero (2017) analiza la apertura comercial hasta el afio 2017 en los paises Centroamericanos clasifican-
do a la regién como una de las mas abiertas de América Latina en el marco de acuerdos comerciales con
Estados Unidos y la Unién Europea. Mata (2013) determina que para el afio 2010 los paises de America
Latina y el Caribe se especializan principalmente en las exportacién de bienes y en menor grado en exporta-
cién de servicios.

El conocimiento sobre los datos relativos al comercio, nos permite determinar la posicién de cada uno
de los pafses en lo referente a niveles de exportacién, especializacién y la relacién de los aranceles y la
produccién. Este conocimiento permite describir el comportamiento del sector exterior y asi estar al tanto
de fortalezas y debilidades de nuestra regién para poder establecer las politicas necesarias.

La pregunta problema propuesta es ;Cudl es el comportamiento del comercio en los paises Latinoamerica-
nos y Caribefios en el perfodo 2000 - 20187 Es posible determinar esto a traves del siguiente curso de accio-
nes: describir el comportamiento de las exportaciones e importaciones, clasificar a cada pafs en dependencia
de la especializacién en exportaciones y por tltimo determinar la correlacién entre los aranceles y el creci-
miento econdmico.

2. Planteamiento tedrico

La forma de justificar las necesidades del comercio ha cambiado a lo largo de la historia, pasando desde
la visién clésica de Adam Smith con la ventaja absoluta y David Ricardo con la ventaja comparativa en la
cual la diferencia de los costes comparativos distintos permite que los paises se beneficien del comercio. Esta
teorfa puede ser explicada por la teoria del coste de oportunidad de Haberler, que se apoya del modelo
Heckscher-Ohlin que nos habla del porque los costes relativos difieren entre paises, lo cual segin este modelo
se origina en la dotacién de factores (Blanco, 2011).

En Latinoamérica ha existido un proceso de reformas que han permitido la liberalizacién comercial en
las dltimas décadas, podemos encontrar ejemplos desde el afio 1973 en Chile, cuyo proceso de apertura
comercial permitid una disminucién del arancel promedio de 94% hasta el 10% a finales de 1993
(Ffrench-Davis, 1999). En la década de los ochentas e inicio de los noventas, los paises centroamericanos
abrieron sus economias hacia un nuevo modelo basado en exportaciones y la inversién extranjera directa en
la biisqueda de mayores tasas de crecimiento (Padilla y Martinez, 2007). El comercio ha sido fuente de creci-
miento y dinamismo econémico en algunas regiones, como por ejemplo en Asia, que se ha logrado posicionar
como el centro neurélgico productivo y logistico del mundo (Riesco, 2011).

La apertura comercial esté clasificada como uno de los indicadores relativos de comercio exterior y permite
conocer €l grado de internacionalizacién de la economia (Durén, 2008), su metodologfa de célculo es:

PIB

i

Apertura comercial =
Por lo tanto, se totalizan las exportaciones (X) e importaciones (M) y se dividen entre el Producto Inter-

no Bruto PIB de cada pais i. Estos cdlculos pueden ser trasladados a porcentajes que permiten ser compara-
dos para cada pals.
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Las exportaciones e importaciones pueden ser de productos o de servicios, la especializacién de un pais en
términos relativos al tipo de exportaciones que esta realiza, ya sea bienes o servicios nos permite establecer un
perfil de como se comporta el comercio en estas economias. Para tal caso se necesita determinar el peso de las
exportaciones en bienes y el peso de la exportacién de servicios como porcentaje del PIB y comparar estos
valores para el establecimiento de la especializacién (Mata, 2013).

3. Metodologia

El estudio presenta un enfoque cuantitativo, con alcance correlacional. Es un estudio longitudinal en el
cual se analizan datos desde el afio 2000 hasta el 2018. Se clasifica como no experimental debido a que no se
alteran o manipulan los datos utilizados. La fuente de los datos es secundaria, la base de datos del Banco Mun-
dial, de la cual se utilizan las variables:

Tabla 1
Operacionalizaciéon de variables

ID del indicador
BN.CAB_XOKA.CD

Definicion del indicador
Saldo de la Balanza de pagos (BP, USD corrientes)

BX.GSR.MRCH.CD
BX.GSR.NFSV.CD
LP.EXP.DURS.MD

LP.IMP.DURS.MD

NE.EXP.GNFS.CD
NE.IMP.GNFS.CD
NE.TRD.GNFS.ZS
NY.GDP.MKTP.CD
NY.GDP.MKTP.KD.ZG

TM.TAXMRCHWM.AR.ZS

Exportaciones de bienes (BP, USD corrientes)
Exportaciones de servicios (BP, USDcorrientes)
Plazo de entrega para las exportaciones, caso de la
mediana (dias)

Plazo de entrega para las exportaciones, caso de la
mediana (dias)

Exportacion de bienes y servicios (USD corrientes)
Importacién de bienes y servicios (USD corrientes)
Comercio (% del PIB)— Apertura Comercial

PIB (USD corrientes)

Crecimiento del PIB (%)

Tasa arancelaria promedio pond erada, todos los

productos (%)

Fuente: Elaboracién propia

Se cuenta con un total de 27 paises de paises utilizados para el estudio, los cuales son:

Tabla 2
Paises utilizados en el estudio
ISO (2c) Pais (ingles) Pais (espanol)
AR Argentina Argentina
BS Bahamas, The Bahamas, Las
BZ Belize Belice
BO Bolivia Bolivia
BR Brazil Brasil
CL Chile Chile
co Colombia Colombia
CR Costa Rica Costa Riea
cu Cuba Cuba
Do Dominican Republic  Republica Dominicana
EC Ecuadar Ecuador
GT Guatemala Guatemala
GY Guyana Guyana
HN Honduras Honduras
HT Haiti Haiti
JM Jamaica Jamaica
MX Mexico México
NI Nicaragua Nicaragua
PA Panama Panama
PE Peru Peru
PR Puerto Rico Puerto Rico
PY Paraguay Paraguay
sV El Salvador El Salvador
SR Suriname| Surinam
T Trinidad and Tobago Trinidad and Tobago
Uy Uruguay Uruguay
VE Venezuela, RB Venezuela, RB

Fuente: Elaboracién propia
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La base de datos resultante posee unas dimensiones de 513 x 15 (se toman en cuenta las columnas date,
iso2¢, iso3c, indicator_id.), conformado por los 19 afios en estudio y 27 pafses para cada afio. Para el an4lisis
de datos se utiliza el lenguaje de programacién estadistico R, a través del Integrated development environ-

ment (entorno de desarrollo integrado) IDE Rstudio.

Ademés, se utilizan los paquetes:

Tabla 3
Tabla de paquetes utilizados en el analisis de datos

Nombre del paquete  Utilidad

Autor

dplyr Transformacion de datos Wickham, Frangois,
Henry, & Miiller (2020)

ticlyr Pivotar datos Wickham & Henry (2020)
ggplot2 Creacion de grafico Wickham (2011)
rnaturalearth Mapas South (2017)
whstats Herramienta de busqueda y descarga Piburn (2018)

de datos del Banco Mundial
Knitr Herramienta para creacion de reportes  Xie (2018)

Nota: Elaboracién propia

Para el desarrollo del estudio se analiza el comportamiento de las variables a lo largo del periodo en estudio, la magni-
tud del saldo en cuenta corriente. Se determina la especializacion de los paises en estudio a lo largo del tiempo, clasifican-
do a cada uno como especialistas en la exportacion de bienes o exportacién de servicios y para finalizar se calcula la

relacién entre la tasa arancelaria y el crecimiento econdmico.

4. Analisis y resultados

Para determinar el comportamiento del comercio en América Latina, es importante determinar la magnitud que
representan los flujos comerciales con respecto a los demés paises de la regidén para conocer cudles son los paizses que

sobresalen en términos del valor de sus flujos.

Exportaciones

Veneruels, RB -
Uruguay ~

Trinidad and Tobago -
S uriname:

Fuertc Rico -

Feru-

P araguay -
FPanama -

Micaragua ~
Mexico -

Jamasaica -

Handuras -

Haiti =

Guyans -

Gustemala =

El Sakador -

E cuador -
Dominican Republic =

Fais

Belze -

Argentina - B

20002005201020156 2000200520102015

Afos

Importaciones

Miles de millones

(USD carrientas)
500

Figura 1. Exportaciones e Importaciones de Latinoamérica y el Caribe para el periodo 2000-2018

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del Banco Mundial
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Figura 2. Variacion de las exportaciones e importaciones
Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del Banco Mundial
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Al desarrollar el analisis de las exportaciones de la region es posible observar en la Figura 1 que el pafs con
el mayor valor de exportaciones en la regién es México, esto sucede en todos los afios en estudio, cerrando el
2018 con 480 mil millones de délares y le sigue Brasil con US$ 277 mil millones de délares. Después de estos
dos paises le sigue Chile muy distante con US$ 86 mil millones de délares seguido muy de cerca por Argentina
con US$ 74 mil millones. Por otro parte, los paises de Belice y Haiti son los que se mantienen en los Gltimos
lugares durante todo el perfodo en lo referente a exportaciones con cantidades que apenas llegan a US$ 1 mil
de millones de délares y en algunos casos menos. En el caso de las importaciones es Belice quien se mantiene
siempre en tltimo lugar. Para el afio 2018 Belice importaba apenas US$ 1 mil millones de dolares.

En el anilisis de la variacién de los flujos comerciales, solamente Costa Rica es el tnico pais que presenta
un tnico periodo de disminucién de sus exportaciones durante todo el periodo 2000 — 2018, mientras que en
el caso de las importaciones la menor cantidad de afios en disminuir fue de tnicamente 3 afios para los paises
de Costa Rica, Ecuador, Guatemala, Honduras, El Salvador y Venezuela, RB. Aunque es importante sefialar
que Surinam posee un Unico periodo de disminucién en las exportaciones y 2 periodos con disminucién en sus
importaciones, se debe recalcar que solamente se cuentan con 5 observaciones para este pais. Es importante
notar como en el afio 2009 y/o 2010 los flujos comerciales se vieron afectados a lo largo de todos los paises,
algo similar sucede a lo durante los afios 2015 y 2016, con disminuciones de las exportaciones e importaciones
en muchos paises, pero sin una tendencia tan fuerte como el caso anterior como lo muestra la Figura 2.

Este mismo comportamiento se observa en las importaciones el cual poseen los mismos puestos, siempre
destacando México quien en el afio 2018 obtuvo exportaciones por un valor de 480 mil millones de délares, por
encima de la media de la regién la cual ascendié a apenas 54 mil millones de délares. Por su parte en las impor-
taciones, en 2018, México import6 un total de 502 mil millones de dolares, mientras la media de la region
Latino América y Caribefia fue de apenas 56 mil millones de délares. Mientras que México ha mantenido la
tendencia con pendiente positiva a lo largo del periodo de anélisis, tanto para las exportaciones como para las
importaciones, no sucede lo mismo con Brasil, el cual en los primeros afios muestra pendiente positiva pero en
los Gltimos afos muestra una tendencia negativa. La tendencia de las importaciones es muy similar que las
exportaciones para ambos paises como se muestra en la Figura 3.
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Figura 3. Comportamiento de las exportaciones e importaciones de los 4 pafses con mayores
valores medidos en miles de millones de ddlares.
Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del Banco Mundial
Nota: La serie fue suavizada utilizando el método Loess (color azul)

Los grandes paises en la regién, medidos en sus valores de comercio, son México y Brasil y aunque existen
algunos paises Sudamericanos que en algunos afios tienen un comportamiento similar, estos paises se han
alejado del nivel de exportacién que poseen estos dos grandes paises comercializadores.

La mayor apertura comercial se encuentra en los paises Centroamericanos y México, los paises Sudameri-
canos tienen en su mayorfa economias mas cerradas al comercio, como se puede observar en la Figura 4.
Para el afio 2018, Belice alcanza el valor de apertura comercial més alto de la regién con un indicador de
116, mientras que el indicador més bajo lo obtiene Cuba con un valor de 27.1. El valor promedio de la aper-
tura comercial para Centroameérica es de 83.7, el Caribe obtiene un promedio de 71.2 y para los paises suda-
mericanos es 49.9. Por otra parte, el pais de México obtiene una apertura con valor de 80.4 puntos en el
mismo afio.

Apertura
Comercial
Ao 2018
100

75

50

Figura 4. Apertura comercial para América Latina y el Caribe, ano 2018
Fuente: Elaboracién propia a partir de mapa base de Natural Earth y datos del Banco Mundial
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Figura 5. Clasificacién del saldo en cuenta corriente de la balanza de pagos
Fuente: elaboracién propia a partir de la base de datos del Banco Mundial

La regién Latinoamericana y Caribefia se ha caracterizado por ser una regién con saldo en cuenta corriente
negativa, es decir con déficit, aunque existen pequefios periodo de tiempo en los cuales algunos paises han
logrado obtener un superavit, la mayor parte de los paises en estudio no han conocido un saldo positivo en los
ultimos afos. Segin la Figura 5, para el afio 2018, los paises que cerraron con superdvit en cuenta corriente
son solamente: Uruguay, Trinidad y Tobago, Paraguay, Nicaragua y Guatemala.

De los paises con superavit para el afio 2018, destaca Trinidad y Tobago, €l cual obtuvo un saldo de US$
1 mil millones de d6lares, mientras que Guatemala obtuvo US$ 665 millones de délares, Nicaragua obtuve US$
83 millones de délares, Uruguay con US$ 75 millones de délares y Paraguay con US$ 8 millones de délares..
Ain con estos casos de superdvit, la media de la regién fue de un déficit de casi US$ 6 mil millones de délares
por pais. Durante el periodo de estudio solamente Nicaragua, Haiti y Colombia son los inicos paises que
poseen un {nico afio con superdvit, mientras que Trinidad y Tobago experimento déficit durante un tnico afio,
dentro del perfodo en estudio. El déficit es una caracteristica presente en los saldos de cuenta corriente de los
iltimos ahos y aunque existen algunas excepciones a este comportamiento, ningiin pais a quedada exento de
experimentarlo al menos en una ocasién durante este periodo de 19 afos, afin los paises con mayor exportacién
han logrado evitar caer en un saldo negativo.
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510 ?.I5 ‘ICIi.O
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Figura 6. Plazo de entrega para los flujos comerciales, ano 2014.

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datos del Banco Mundial.
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En la Figura 6 se muestra el plazo de entrega de las exportaciones e importacfones , encontrandose que
para el afio 2014, Colombia es el pafs con el plazo més corto en entregas de exportaciones con tan solo 2 dias
y Panamé posee el valor més corto en lo referente a las importaciones con también 2 dias inicamente. Nica-
ragua y Venezuela son los paises con el mayor niimero de dias en la entrega de exportaciones, ambos con 8
dias, cual representa cuatro veces més tiempo en comparacion a Colombia, aunque el caso de Venezuela para
las importaciones llega hasta un total de 12 dias, lo cual representa 6 veces més tiempo que Panama.
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245 e
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S 20~ sV CR,
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- 7
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Exportacidn de servicios
Figura 7. Especializ._.... . ... . . U(.%S?lfg)u e i i . __lservicios — afio 2018

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del Banco Mundial. Muestra de 24 paises.

El flujo de exportaciones de bienes o servicios nos permite determinar si cada pais se especializa en uno
o en otro, tomando en cuenta el peso de las exportaciones sobre el PIB (ver Figura 7). La mayor parte de
los paises de la region Latinoamericana y Caribefia se especializan en las exportaciones de bienes, especial-
mente Surinam para el cual el peso de las exportaciones en el PIB es el més alto, mientras que Belice tiene
el mayor peso de las importaciones sobre el PIB. A partir de este andlisis es posible determinar que solo
existen 3 paises (12.5%) en el afio 2018 que se especializan en la exportacién de servicios, estos son Belice,
Jamaica y las Bahamas como se muestra en la Figura .

Especializacién

. Bienes
. Senicios
B ~a

Figura 8 Mapa te 1es y servicios

Fuente: Elaboracién propia a partir de mapa base de Natural Earth y los datos del Banco Mundial

! Debido a que la informacién sobre este indicador no se publica de forma regular, se utiliza el afio mas reciente con la mayor
cantidad de valores posibles.
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Figura 9. Especializacién de las exportaciones en bienes y servicios.

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos del Banco Mundial.
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A lo largo del perfodo en estudio solo existen 6 paises que en algin momento se especializaron en la exporta-
cién de servicios los cuales son Jamaica, Honduras, El Salvador, Republica Dominicana, Belice y Las Baha-
mas. Tal como se muestra en la Figura 9, es posible concluir que la regién es principalmente especialista en las
exportaciones de bienes y las exportaciones de servicios no poseen un peso importante en la mayoria de los
paises de la region.

¥
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Tasa arancelaria promedio ponderada,
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Figura 10. Relacién entre la tasa arancelaria promedio ponderada (todos los productos) y el
crecimiento del PIB anual (%), Ano 2011.

Elaboracién propia a partir de los datos del Banco Mundial. Muestra de 25 paises con datos para el afio en
anéalisis.

Los aranceles aplicados al comercio medidos a través de la tasa arancelaria promedio ponderada (todos los
productos), nos muestra que el pais con los aranceles més altos es las Bahamas con una tasa de 19.5%, seguido
por Surinam con el 9.8%, lo cual muestra una diferencia de 9.7 puntos porcentuales entre el primer lugar y el
segundo lugar. Mientras que en el caso de los paises con la menor tasa arancelaria se encuentran Pert y Chile,
ambos con tasas promedio menores al 2%.
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Al desarrollar el analisis de la correlicién entre la tasa arancelaria y el crecimiento del PIB y que se
puede observar en la Figura 10, podemos encontrar una relacién negativa significativa entre las variables, al
aplicar la prueba de correlacién de Pearson resulta estadisticamente, con un valor de la correlacién obtenida
de -0.4907, valor t = -2.7586 (gl = 24) un p valor de 0.01. Por lo que podemos decir que existe una relacién
negativa entre el crecimiento econémico y las tasa arancelarias promedio ponderada para la regién de Améri-
ca Latina y el Caribe.

5. Conclusiones

Los principales paises exportadores e importadores de América Latina y el Caribe son México y Brasil
con exportaciones que en 2018 ascienden a casi US$ 480 mil millones de ddlares y US$ 277 mil millones de
dolares respectivamente, seguido principalmente de paises Sudamericanos, mientras que los paises de Centro
América y el Caribe se encuentran en los tltimos lugares. El pais con menor cantidad de afios con disminu-
cién en sus exportaciones es Costa Rica, mientras que los paises de Costa Rica, Ecuador, Guatemala,
Honduras, El Salvador y Venezuela, RB presentan solamente 3 afios con disminucién en sus importaciones,
siendo esta la frecuencia minima. El principal pais importador y exportador es México y posee tendencias
positivas para ambos tipos de flujo. Para la mayor parte de la regién el déficit en el saldo de cuenta corriente
se encuentra presente en la mayor parte de los afios en estudio.

La region de América Latina y el Caribe posee una mayor especializacion en la exportacién de bienes,
con 21 paises (87.5%) de los pafses exportando mayor cantidad de bienes que de servicios como porcentaje
del PIB. Solamente 3 paises (12.5%) se especializan en la exportacién de servicios para el afio 2018, aunque
a lo largo del periodo de estudio 6 paises han sido especialistas en servicios en al menos un afio durante el
periodo 2000-2018.

En el afio 2011 con una muestra de 25 paises de América Latina y el Caribe, podemos concluir que
existe una relacion negativa entre los aranceles aplicados (medidos a través de la tasa arancelaria promedio
ponderada, todos los productos) y el crecimiento econémico. Esta relacién tiene un coeficiente de correlacién
de -0.4907 la cual es estadisticamente significativa con un p valor de 0.01. Los aranceles y el crecimiento
econdémico se relacionan negativamente durante el afio analizado.
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Resumen

Las diferencias socioeconémicas entre regiones y
paises se han visto marcadas por las politicas imple-
mentadas en los gobiernos de turno, y en todos estos
paises al igual que en el nuestro, uno de los principa-
les problemas que se presenta es la desigualdad social

ue se produce a lo largo del tiempo. De acuerdo con
Sadabia (1995), existen distintos métodos para deter-
minar la desigualdad de renta en una sociedad, y uno
de los méas conocidos es el indice de Gini. En esta
investigacién se calcula y describe el indice de Gini
para el sector formal de Nicaragua para el periodo
2010 al 2018. Los resultados obtenidos a través de la
Curva de Lorenz muestran una concentracion signifi-
cativa de los ingresos en los servicios gubernamenta-
les, sociales y personales; por su parte, el indice de
Gini oscilé entre 0.4365 en 2010 a 0.3995 en 2018, lo
que significa una mejora en la distribucién de los
ingresos en el sector formal de Nicaragua para el
periodo estudiado.

Palabras claves: desigualdad, equidad, salarios,
distribuciones estadisticas, nimeros indice.

Abstract

Socio-economic differences between regions and
countries have been marked by the policies imple-
mented by the governments in offiice, and in all these
countries, as in ours, one of the main problems that
arises is the social inequality that occurs over time.
According to Sadabia (1995), there are different
methods to determine income inequality in a society,
and one of the best known is the Gini index. This
research calculates and describes Gini's index for
Nicaragua's formal sector for the period 2010 to
2018. The results obtained through the Lorenz Curve
show a significant concentration of income in govern-
ment, social and perscnal services; For its part, the
Gini index ranged from 0.4365 in 2010 to 0.3995 in
2018, which means an improvement in the distribu-
tion of income in the Nicaraguan formal sector for
the period studied.

Keywords: inequality, equity, wages, statistical
distributions, index numbers.
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1. Introduccion

Actualmente el mundo sufre grandes transformaciones que aproximan a un futuro impredecible. En este
contexto, uno de los factores cruciales para la supervivencia de las naciones es la economia y precisamente
es aqui donde vienen ocurriendo las mayores anomalias de la historia humana. La desigualdad de ingreso
han sido temas recurrentes en la historia de la economia.

Actualmente existe un consenso de que entre mayor sea el grado de desigualdad, “menor” crecimiento
econdmico tendr4 el pafs, y que introduce importantes distorsiones en la economfa. De acuerdo con Boltvi-
nik (1984, pag. 50) la desigualdad del ingreso refleja el estado que presenta un segmento de familias respecto
a otro segmento de la poblacion, en funcién de sus niveles de ingresos; es decir, su participacién en el ingreso
nacional generado.

En la presente investigacién se analiza la desigualdad del ingreso en el sector formal de Nicaragua durante
el periodo 2010-2018, asi como los cambios ocurridos interanualmente en ella. Esto se logra mediante la
aplicacion de la metodologia estadistica de la distribucién de frecuencia para el céleulo del indice de Gini y
describiendo el comportamiento de este coeficiente en los afios del periodo abordado. Se espera que este
estudio sirva de base para llevar a cabo un andlisis de mayor profundidad en cuanto al tema planteado.

Si bien es importante el estudio de las fuentes del ingreso, es también importante el anélisis de la distribu-
cién de este en el pais (Avendafio, 2014). Un argumento por el cual se justifica el estudio de la desigualdad
en el ingreso, més alld de su facilidad para medirse, es como sefiala Jusidman (2009, pag. 158) que ésta, es
el resultado de una serie de desigualdades provocadas por muchas causas y que al mismo tiempo explican el
origen de muchas otras. En sentido econémico, Ray (1998, pag. 200) tiene en cuenta que el estudio de la
desigualdad debe tener razones funcionales pues la presencia de ésta afecta la operacién de la economia en
su conjunto, ya que repercute en los agregados econémicos mediante la baja en las tasas de ahorro y las
capacidades de trabajo 1til, el acceso a crédito y recursos financiero

La desigualdad es un problema que data del origen mismo de la propiedad, ha incrementado su magnitud
a medida que el desarrollo productivo de las sociedades ha evolucionado (Boltvinik, 1984, pag. 69). Para
apreciar la importancia de los bajos y altos niveles de desigualdad de ingreso, basta con ir a los barrios, escu-
char las noticias donde se pierden empleos y como los mercados informales crecen en busca de subsistir.

Aunque este acontecimiento macroeconémico parezca abstracto, influyen en todos los aspectos de la vida;
los ejecutivos de empresas que desean saber jpara quién producir? y jcudnto producir?, a lo cual deben
adivinar a que sector debe ir destinado su producto y el volumen de este. Los recién licenciados universita-
rios que buscan trabajo confian en que la economia tenga una expansién y que las empresas los contraten
(Mankiw, 2014).

2. Planteamiento tedrico

Para enfatizar mejor el desarrollo del indice de Gini partiremos de la distribucién de la riqueza que es el
objetivo principal de esta variable; la distribucién segiin Pérez y Merino (2010, pég. 22) se entiende como
la accién y efecto de distribuir, es decir, dividir algo entre varias personas o grupos de personas, dando a
algo el destino conveniente.

De acuerdo con Urbaneta (1977, pag. 55) la distribucién la podemos dividir en rasgos cualitativos y cuan-
titativos; una vez que se tiene una idea maés clara de la distribucién podemos hablar sobre la distribucién de
la riqueza. La distribucién de la riqueza permite medir la desigualdad econdmica que existe en un pais desde
otro punto de vista. Parkin (2004) expresa que la conexién que hay entre estas dos variables, se explica
porque “la riqueza es un acopio de activos y el ingreso es el flujo de ganancias que proviene de dicho acopio
de activos”.

Una vez comprendida las bases tedricas de los elementos del coeficiente de Gini, de acuerdo con Andrade y
Vidal (2011, pag. 33) es un indicador de la desigualdad distributiva basado en las Curvas de Lorenz. Siendo
a, el area de concentracién de los ingresos y b el drea comprendida entre esta fltima curva y los limites de
porcentajes de ingresos y poblacién, podemos obtener el coeficiente de Gini (a+h), por tanto, es el irea
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total por debajo de la linea de equidistribucién:
Coeficiente de Gini = a/(a+b)

Ray (1998, pag. 63), expresa que el Coeficiente de Gini es un indicador utilizado para medir la desigualdad
en los ingresos, puede ser un nimero entre 0 y 1, en donde 0 corresponde a la perfecta igualdad (todos tienen
los mismos ingresos) y 1 corresponde a la perfecta desigualdad (un miembro o unos pocos perciben todo el
ingreso y los restantes nada). El indice de Gini es igual al coeficiente de Gini multiplicado por 100, esto es en
porcentaje.

De igual forma, este estudio hace énfasis a tres referencias tedricas, la primera se basa en las “Principales
teorias de la desigualdad de ingreso en la distribucién del Ingreso”, que se sustenta en dos corrientes; la prime-
ra corriente, llamada individualista y la segunda corriente es la estructuralista, esta teoria domin6 entrando
los afios sesenta, y resultd atractiva tanto para los teéricos como para los encargados de la formulacién de
politicas econdémicas (Soto, 2010).

Como segunda referencia se toma la “Teorfa de la distribucién del ingrese”, que explica la manera en que
se distribuye el ingreso personal de la riqueza de una sociedad, y, parte de la obra de David Ricardo, a quien
le preocupaba como evolucionaba la renta a través del tiempo, por lo que se refiere a la renta, salario y benefi-
cio; la tasa de beneficio o renta de capital para este autor tiende a disminuir, esta disminucién es progresiva a
la del capital ya invertido, aseguraba que existia un antagonismo entre salarios y beneficios, pues mientras que
el patrén guarda, para si todo beneficio, el salario solo puede aumentar a expensas del mismo, o sea, que una
elevacion en los precios de las mercancias, corresponde a un aumento nominal de los salarios (Soto, 2010).

Y por ultimo la “Teoria de ocupados de Keynes”, este autor planteaba que cuando aumenta la ocupacion
aumenta también el ingreso global real de la comunidad; la psicologia de ésta es tal que cuando el ingreso real
aumenta, el consumo total crece, pero no tanto como el ingreso. De aqui que los empresarios resentirian una
pérdida si el aumento total de la ocupacion se destinaria a satisfacer la mayor demanda de articulos de consu-
mo inmediato. En consecuencia, para justificar cualquier cantidad dada de ocupacién, debe existir cierto volu-
men de inversién que baste para absorber el excedente que arroja la produccién total sobre lo que la comuni-
dad decide consumir cuando la ocupacion se encuentra a dicho nivel; porque a menos de que exista este volu-
men de inversién, los ingresos de los empresarios serdn menores que los requeridos para inducirlos a ofrecer la
cantidad de ocupacién de que se trate (Keynes, 1965).

3. Metodologia

Apoyado en Hernéndez, Fernandez, y Baptista (2014), el enfoque de esta investigacién es de tipo cuantitati-
vo porque refleja la necesidad de medir las magnitudes de dicho fenémeno macroeconémico, de alcance
descriptivo y no experimental dado que no hay manipulacion de datos. De acuerdo con el periodo 2010-2018,
se clasifica como longitudinal.

Los datos fueron recopilados de la pégina web del Banco Central de Nicaragua (BCN), del Instituto Nacio-
nal de Informacién de Desarrollo (INIDE) y del Instituto Nicaragiense de Seguridad Social (INSS), los que
fueron digitados en una hoja de Microsoft Excel para su respectivo andlisis.

Utilizando la metodologia de la distribucién de frecuencia, se calculd el indice de Gini. De acuerdo con
Andrade y Vidal (2011, pag. 41), el coeficiente de Gini se calcula como una razén de las éreas en el diagrama
de la curva de Lorenz. Si el drea entre la linea de perfecta igualdad y la curva de Lorenz es a, y el drea por
debajo de la curva de Lorenz es b como se muestra en la Figura 1, entonces el coeficiente de Gini es a/(a+b).
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Curva de Lorenz
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Figura 1. Curva de Lorenz

Fuente: Vidal (2011, pag. 41)

Para medir la concentracién de acuerdo con (Sadabia, 1995), se utiliza el indice de concentracién de Gini
con distribucién de frecuencias, que se define como:

:':11 (i — qi)

n—1 p.
i=1 PI

I G —
Donde:

q__i= valor proporcional acumulado de los ingresos.
p_i = valor proporcional acumulado de la poblacién

Para analizar el indice utilizé la eurva de Lorenz que Segin Sadabia (1995, pdg. 65) la curva parte del
origen (0,0) y termina en el punto (100,100). Si el ingreso se distribuye de manera equitativa, la curva va a
coincidir perfectamente con la linea de 45 grados que pasa por el origen. Pero si pasa lo contrario y la desigual-
dad es perfecta, es decir, si un grupo de la poblacién tiene concentrado todo el ingreso, la curva coincidiria con
el eje horizontal hasta el punto (100,0) donde saltaria el punto (100,100). Normalmente la curva de Lorenz se
encuentra en una situacion intermedia entre estos dos extremos.

El procedimiento para construir la Curva de Lorenz es el siguiente: 1. Graficamos los datos de p y q antepo-
niendo a estos los valores de cero a través de un gréfico de dispersién con puntos de datos conectados por lineas
suavizadas. 2. Para los ejes X e Y cambiamos los valores de méximo y unidad mayor a 1 y (0,1) respectivamen-
te; el valor de los ejes se cambia a porcentajes. 3. Agregar dos parejas de (0,1) para adicionar una nueva serie
de datos que formaria la linea de 45 grados.

4. Andlisis y resultados
Este apartado se subdivide en tres secciones, la primera muestra el calculo del indice de Gini aplicando el
método estadistico de distribuci6n de frecuencias. la segunda refleja el grado de desigualdad para cada atio en

el periodo comprendido del 2010-2018. La tercera corresponde a la descripeién del comportamiento del coefi-
ciente de desigualdad del ingreso en el periodo de estudio.
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Tabla 1
. # . P 1
Tabla de frecuencia con datos para calcular el indice de Gini 2018
Salarios (1) No. De Poblacion
Cordabas afiliados (2) acuratilada P qf7) pq(8)
Agropecuario 218,366,676.00 71,940 71940 0.0879 00232 0.0647
Minas y canteras 50,954,89.00 4,877 76,817  0.0939 0.0236 0.0703
Industria 693,786,276.40 168,158 244976 0.2993 0.1957 0.1036
Electricidad, gas y agua 80, 117,476.80 10,372 255347 0312 0497 0.1151
Construccion 127,659,826.40 26,692 282,039 0.3446 0.202 0.1426
Comercio 635,022,623.20 13,824 420883 0.5143 03321 01822
Transporte
comunicaciones 221,260,616.70 34,049 454912 05559 03432 02127
Establecimientos
financieros 494,412,123.60 80,046 534,958 0.6537 0.4016 0.2521
Servicios
gubernamentales, 1,430,539,930.00 283,438 818,396 1 1 0
sociales y personales.
Total 28,615 11,432

Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN, INIDE, INSS

Pasos del proceso estadistico®

1. En la columna 3 se calcula las frecuencias acumuladas de la columna 2 (poblacién). Ej. 71,940 4 4,877
= 76,317.

2. Se multiplica las columnas 1* columna 2 (ingresos por la poblacién) eso nos da €l valor de la columna 4.

3. En la columna 5 se busea el acumulado del ingreso*poblacién (columna 4). Ej. 1.57093E+13 +
2.48507E+11 = 1.59587E+13.

4. Columna 6 es el resultado de dividir el valor de la columna 3 (poblacién acumulada) para el valor de la
altima clase de la misma columna. Ej. 71,940/818396 = 0.0879.

5. El valor de la columna 7 se lo calcula dividiendo el valor de la columna 5 (ingreso * poblacién acumulada)
para el valor de la dltima clase de la misma columna. Ej. 1.57093E+413/6.77597E414 = 0.0232.

6. En la columna 8 se obtiene la resta de las columnas 6 y 7 (p - q).

Eiste proceso se realiza para cada uno de los afios en el periodo de estudio. Por otra parte, también se calcula
la Curva de Lorenz del 2018 y se compara con el aho 2010.

Tabla 2
Datos Para la obtencién de la curva de Lorenz
Curva de Lorenz 2010 Curva de Lorenz 2018
P q p q
0 0 0 0
9% 2% 9% 2%
10% 2% 9% 2%
33% 21% 30% 20%
34% 21% 31% 20%
37% 21% 34% 20%
50% 29% 51% 33%
53% 30% 56% 34%
62% 35% 65% 40%
100% 100% 100% 100%

Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN, INIDE, INSS

1
Ver Tabla 5 en seccién Anexos

2 .
Ver Tabla 6 en seccién Anexos
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Tabla 3
Recta de perfecta distribucién para graficar la curva de Lorenz

Recta de equidistribucion

P q
0% 0%
100% 100%
Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN, INIDE, INSS
100%
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—8— Recta de equidistribucion ®— Curva de lorenz 2010 Curva de lorenz 2018

Figura 2 Curva de Lorenz: ano 2001 y 2018
Fuente: Elaboracion propia con datos del BCN, INIDE, INSS

De la Figura 2 sobre la Curva de Lorenz de los afios 2010 y 2018, se nota un acercamiento de la curva
del 2018 a la diagonal de 452 en comparacion a la curva 2010, evidenciando un decrecimiento de la desigual-
dad en la distribucién del ingreso formal en este periodo de tiempo.

Grado de desigualdad para cada ailo comprendido en el 2010-2018.
Segtin la ecuacién planteada por Sadabia (1995), se calculé el grado de desigualdad de ingresos en el

sector formal de Nicaragua para los afios del 2010-2018. Por ejemplo, para el tltimo aho, el coeficiente de
Gini es:

.= L1432
G = 38615 G=0.3995
Tabla 4
Coeficientes de desigualdad de ingresos en los afios del periodo de estudio
Afio indice de Gini
2010 0,4365
2011 0,4393
2012 0,3802
2013 0,3710
2014 0,3584
2015 0,3617
2016 0,3891
2017 0,3943
2018 0,3995

Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN, INIDE, INSS
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Comportamiento del coeficiente de desigualdad en el periodo estudiado
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Figura3. Coeficiente de Gini en el sector formal de Nicaragua del 2010-2018
Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN, INIDE, INSS

En la Figura 3, queda demostrado que la tendencia del coeficiente de desigualdad en el sector formal de
Nicaragua es de manera descendente en el periodo 2010-2018, debido a las estrategias y/o politicas econdémicas
pro crecimiento econémico y de generacién de empleo aplicadas en este periodo. Para mencionar, en el aho
2011 el nimero de ocupados aumenté en 1% en rubros que aportan relativamente al sector formal (INIDE,
2011, pég. 29). Sin embargo, en el afio 2012 existe una disminucién considerable del 13% en el indice de Gini.

El aumento considerable de los ingresos en el rubro de las minas del 15% y comercio del 14%, fueron facto-
res importantes para la disminucién del 2.4% del coeficiente de desigualdad de ingreso en el afio 2013. Para el
aho 2014 cabe senalar que ha sido uno de los afios con mejor distribucién de ingreso en el periodo de estudio,
reflejando la menor desigualdad de un 0.3584, debido a la fuerte inversién extranjera y las nuevas reformas en
el codigo del trabajo y la mayor regulacién de los funcionarios del INSS a las empresas.

En el afio 2015, a pesar del esfuerzo para implementar mecanismos para la generacién de nuevos empleos,
un nuevo factor incide, se debe a la disminucién del salario real debido al aumento de los precios y una alta
tasa de inflacién acumulada, provocando un aumento solamente del 1%.

De acuerdo con INIDE (2016, pag. 27) en el afio 2016 se destaca por el auge del rubro de construccién
llevandose los reflectores con un aumento en la generacién de nuevos empleos del 28.6%, también tiene mayor
porcentaje en el nimero total de ocupados del sector formal en relacién a otros afios, lo que provocd un aumen-
to del indice de Gini en un 7.5% pasando a 0.3891.

A nivel doméstico existié un factor que contribuy6 al aumento del 1% en el indice de Gini en el afio 2018,
que fue la crisis socio politica que azot6 al pais provocando una disminucién en los empleos totales de un 10%
y una disminucion en el salario real debido a la alta inflacién provocada por la subida de los precios por moti-
vos de incertidumbre.

Estos resultados estdn por debajo del indice de Gini a nivel nacional, el que segiin estadisticas del Banco
Mundial, se reporté para 2009 un valor de 0.457 y 2014 0.471. Hay que resaltar que los andlisis realizados en
este estudio son particularmente para la poblacién que tiene un trabajo formal y no contempla toda la pobla-
cién en general.

En general, una de las soluciones para combatir la desigualdad es la inversion, con la cual se facilita la
creacién de puestos de trabajo para elevar los ingresos de las familias nicaragiienses y, por lo tanto, contribuye
a disminuir la inequidad de la distribucién del ingreso.
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Por ello, urge desarrollar politicas piblicas que apunten a la ampliacién y el mejoramiento de la calidad de la educa-
cién primaria y secundaria, el fortalecimiento de la educacién técnica media y superior, la transferencia de tecnologia
a la microempresa vy la pequefia empresa para elevar los rendimientos productivos y la productividad de la economia,
el impulso de la adopcién de sistemas contables sencillos para la microempresa v en la pequefia empresa, el disefio e
implementacién de un programa nacional de agro industrializacién, la promocién de una politica financiera nacional
que sea coordinada por el Banco Central de Nicaragua (BCN) y el restablecimiento de una efectiva banca de fomento
a la produccién que conceda crédito con tecnologia a la mayoria de los productores que no son sujetos de crédito en el
sistema financiero convencional.

5. Conclusiones

El analisis de la designualdad del ingreso en el sector formal de Nicaragua en el periodo del 2010-2018 permitid
darnos cuenta de que el sector formal de Nicaragua mejoré un poco en la designaldad de la distribucion salarial, esto
al pasar de un Indice de Gini de 0.4365 en 2010 a 0.3995 en 2018, aunque en los fltimos 3 afios 2016-2018 se ha mante-
nido en los 39 puntos. No hay que descuidar que se habla de un tramo de la poblacion que tiene trabajo formal, por lo
que los resultados pueden ser predecibles de alguna manera, lo que da pautas a fututos estudios que logren incorporar
al total de la poblacion.
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Anexos

Tabla 5

Datos para calcular el indice de Gini 2018

Ingreso poblacion

- Poblacion Ingreso por poblacion .
Salarios (1) No. De H o acumulada miles de
afiliados (2) "C“'E‘:;;"’"*’ mllega?rg::rt;:t?:)s de  illones de cordobas P (8 Q7 P-aq(g)
Cérdobas {5)
Agropecuario 218,366,67600 71,940 71,940 15,709.30 15,709.30 00879 00232 0.0647
Minas y canteras 50,954,89.00 4877 76,817 248.51 15,957.80 00939 00236 00703
Industria 693,786,27640 168,158 244,975 116,666.00 132,624.00 02993 01957 0.1036
Electricidad, gas y agua  80,117.476.80 10,372 255,347 830.98 133.454.00 0312 0197 01151
Construccién 127,659,82840 26,692 282,029 3,407.50 136,862.00 0.3446 0202 0.1426
Comercio 63502262320 13,824 420,863 88,156.40 225,018.00 05143 03321 0.1822
Transporte y 22126061670 34,049 454,912 7.533.70 232,552.00 05559 0.3432 02127
comunicaciones
Establecimientos
Pl 49441212360 80,046 534,958 39,575.70 272,128.00 06537 04016 02521
Servicios
gubernamentales, 1.430,539.93000 283438 818,39 405,469.00 677.597.00 1 1 0
sociales y personales.
Total 28,615 11432
Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN, INIDE, INSS
Tabla 6
Poblacién por rama de actividad a nivel nacional (cifras absolutas)
Concepto 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Agropecuario 49829 51787 57,770 63,146 67,038 71912 71825 78513 71,940
Minas y canteras 2925 3,606 4428 4703 4813 4,958 4,983 5436 4877
Industria 122491 137635 146137 152024 153936 157,511 164676 165981 168,158
E'em‘:gdﬁg' UaY 5885 6850 7345  7.805 8168 8631 9756 10423 10372
Construccién 14438 16741 19,802 21922 21,680 26146 33618 34,842 26,692
comercio 70,956 79431 91411 109154 127405 147936 164,110 186225 138,824
Transporte y
o ationes 18,072 20,317 22963 25452 26704 29445 35176 37440 34,049
Establecimientos
g 49532 53138 57,199 61139 64274 73072 83293 87236 80,046
Servicios
9"'"""‘5_“":;“:'5’ 200752 208,835 216403 228,121 236,053 253,799 289,782 308,100 283438
personales.

Fuente: Elaboracién propia con datos del BCN, INIDE, INSS
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Resumen

El turismo rural comunitario al igual que en Latinoa-
mérica es una nueva modalidad que esté apareciendo
con fuerza en los tltimos afios en Nicaragua, pero
todavia se requiere de algunas iniciativas tanto del
sector publico como del privado para poderlo desa-
rrollar en su totalidad en las dreas rurales del pais.
Asimismo, se necesita que las leyes reguladoras del
sector turistico principalmente las que tienen que ver
con el turismo rural comunitario sean mas pegadas a
la realidad del pais para que de esta manera las
comunidades rurales puedan desarrollar dicha activi-
dad, ya que por ahora se les presentan muchas limita-
ciones para su debida ejecucién. Nicaragua es un pais
con gran potencial turistico en sus comunidades rura-
les y en donde las personas estan dispuestas a traba-
jar con este tipo de actividad turistica, no olvidando
que es una actividad complementaria a las activida-
des cotidianas que han venido desarrollando desde
épocas pasadas. Por supuesto, esta actividad requiere
de una planificacién para su debida gestién y evitar
de esta manera diferentes aspectos negativos al
momento que lo estén desarrollando los comunita-
rios.

Palabras claves: turismo rural comunitario, comu-
nidad rural, desarrollo rural, 4&rea rural

Abstract

Rural community-based tourism in the same way
that in Latin America is a new modality that is
strongly appearing in recent year in Nicaragua, but it
still requires some initiatives of the public sector as of
the private one to develop it in its totality in the
rural areas of our country. Likewise, it needs that the
regulatory laws of the tourism sector mainly the ones
that are related to rural community-based tourism
have to be stuck with the country’s reality allowing
rural communities to develop such activity because
nowadays they show a lot of limitations for its proper
execution. Nicaragua is a country with a big tourism
potential of its rural communities where people are
willing to work with this type of tourism activity, not
forgetting that it is a complementary activity to the
activities they have been doing in the past. By all
means, this activity requires of planning for its
adequate management and avoiding in this way the
different negative aspects when the community mem-
bers are developing it.

Key words: rural community-based tourism (RCT),
rural community, rural development, rural area.
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1. Introducciéon

El desarrollo del turismo en los paises latinoamericanos presenta buenas y malas experiencias en la
relacion turismo-comunidad anfitriona. Por lo que, se busca posicionar un turismo rural comunitario como
alternativa para las comunidades que se organizan, para poner a disposicién de los visitantes, un modo de
compartir el medio rural, cultural y social con lo que cuentan. Lo que implica poner en valor el patrimonio
comunal y generar beneficios para la comunidad en general.

El objetivo de la investigacién es hacer conciencia a los pobladores de las 4reas rurales del Occidente
de Nicaragua que el turismo rural comunitario, es una buena opcién para mejorar la calidad de vida y una
actividad econémica més que pueden aprovechar en su territorio; también hay que recalcar que dicha activi-
dad es completaria a la tradicional, basada fundamentalmente en trabajos agricolas, ganaderas, pesqueras,
entre otras.

No obstante, el turismo rural debe ser una estrategia promovida por los gobiernos, que busca la incorpo-
racion de la comunidad en la economia, asf como la complementariedad de actividades que generen ingresos
y evitar que el habitante rural abandone el terrufio por circunstancias socioecondmicas. Por lo que indica el
autor Morales (2012), que “el turista quiere conocer lo distinto, pero con un clima gregario, cémodo, sin
incidentes y sin riesgos. Se hace un viaje con una realidad, pero al mismo tiempo se estd fuera de la reali-
dad”.

Por consiguiente, casi todos los gobiernos de los paises latinoamericanos han aceptado con buena disposi-
cién una politica empresarial y comunal con la idea de integrar el turismo rural comunitario en los procesos
de promocién y consolidacién del turismo como una actividad econémica y poder distribuir equitativamente
los ingresos que genera el turismo. En el caso de Nicaragua, en los altimos afios est4 apostando por el turis-
mo rural comunitario, ya que de alguna u otra manera estin apareciendo nuevas iniciativas o cooperativas
laborando para este turismo, asf como la Ley de Turismo Rural Sostenible, No. 835 que viene a darle mayor
solidificacién a este tipo de turismo comunitario.

En consecuencia, el turismo rural comunitario aporta importantes beneficios en las areas rurales de
estos paises, ya que, en primer lugar, tiene un impacto directo en las familias de la poblacién local, en el
desarrollo socioeconémico de la regién y en el estilo de vida (Manyara y Jones, 2007), en segundo lugar,
estimula un turismo responsable que mejore ademas de la calidad de vida de las 4reas rurales los recursos
naturales y culturales de los lugares de destino (WWF Internacional, 2001).

También, el turismo rural comunitario tiene como eje principal el integrar vivencias, servicios de aloja-
miento y de restauracién, oferta complementaria y gestioén turistica, pero afiadiendo como caracteristicas
fundamentales el ser también un subsistema interconectado con otros subsistemas (como la educacién, la
salud o el medio ambiente), el presentar un proyecto de desarrollo sostenible creado en la propia comunidad
v el de servir de interrelacién entre la comunidad local y los visitantes (Cioce, Bona y Ribeiro, 2007). No
obstante, las comunidades rurales de Nicaragua tienen los recursos naturales y culturales como también el
recurso humano del campesinado que estd apostando por insertarse como lo han hecho otros paises de la
regién Centroamericana como por ejemplo el pais vecino de Costa Rica en el que ha podido mejorar su
economia a través del turismo rural comunitario.

Por tltimo, diferentes proyectos de turismo rural comunitario son liderados por organizaciones de muje-
res y demuestran la importancia de la participacién de la mujer en el desarrollo del turismo rural y como a
partir del turismo se da un relevamiento del rol de la mujer en la economia rural (ALBA SUD, 2019). Asi
como los colaboradores externos privados o publicos que acompafan los procesos de desarrollo de turismo
rural deben generar capacidades entre los pobladores, con el propdsito de alcanzar sostenibilidad econémica
de esta actividad.

2. Revision de la literatura

El turismo rural comunitario tiene mucha importancia ya que esta practica contribuye desde las zonas
rurales, al desarrollo socio econémico ya que permite generar ingresos para la comunidad, promoviendo
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el empleo y las oportunidades de desarrollo socio econémico manteniendo un comercio justo lo cual sirve para
reducir la migracién y despoblamiento de los espacios rurales, en tanto que la comunidad se beneficia e involu-
cra en la prestacion de servicios y venta de productos.

El potencial que tiene Nicaragua para desarrollar el turismo rural comunitario es variado porque el pais
presenta diversos atractivos como rios, montahas, lagunas, cerros, historia, volcanes entre otros atractivos que
hace que el turista tanto nacionales como extranjeros se interesen por conocer esta ruralidad. Asi como
también realizar actividades como: cabalgatas, tour en carreta, senderismo, canopy, sandboarding (deslizarse
sobre la arena de los volcanes), avistamiento de aves, animales silvestres y visitar rutas de cafetales, entre
otras.

Las actividades de turismo rural comunitario se realizan en fincas, reservas naturales y biolégicas, en
dreas protegidas terrestres y marinas (INTUR, 2007). Entretanto, en el norte del pais se caracteriza por sus
montafias, senderos y clima frio, también donde se encuentra la mayor oferta de turismo rural comunitario; sin
embargo, en el Occidente de Nicaragua existen micros, pequefias empresas que promueven el turismo rural
comunitario que considerandolo con el potencial en esta zona del pais son muy pocas.

Por otro lado, la definicién de turismo rural recoge una cantidad considerable de definiciones, el autor
Gannon (1994), define al turismo rural como toda la gama de actividades y amenidades provistas por campesi-
nos y personas rurales para atraer turistas a su drea, para asi generar un ingreso extra para sus negocios y el
autor Garcfa (1996), quién afirma, “es aquella actividad que se basa en el desarrollo, aprovechamiento y disfru-
te de nuevos productos presentes en el mercado e intimamente relacionados con el medio rural”. Los autores
Barrera, Bringas, Thome y Villani (2009), sefialan que “el turismo rural no es un negocio de hoteleria, sino
uno que ofrece a los visitantes la singularidad de la cultura y los paisajes de las zonas rurales, volcados en un
producto turistico cargado de identidad local™.

Por otro lado, el concepto de turismo comunitario aparece por primera vez en la obra del autor Murphy
(1985), en el que analiza aspectos relacionados con el turismo y las dreas rurales de los paises menos adelanta-
dos y posteriormente en otros trabajos de investigacién del mismo autor (Murphy y Murphy, 2004) y en los
de Richards y Hall (2000), en el que plantean el turismo como herramienta para reducir la pobreza.

El turismo comunitario es una modalidad turistica en la que la comunidad local participa de forma
activa en este tipo de actividad y permite generar riqueza en las dreas rurales de los paises de Latinoameérica,
a través de la participacién de la comunidad local en la gestion turistica, de forma que los beneficios obtenidos
repercutan en la propia comunidad. Ademés, es capaz de promover el desarrollo integral de las comunidades
tratando de reducir la pobreza a través de la generacién de empleo y la obtencién de ingresos complementarios,
evitando los movimientos migratorios (Inostroza, 2009). Esta modalidad turistica ofrece la oportunidad de
crear pequefos negocios intensivos en mano de obra y da empleo a un porcentaje de mujeres relativamente
superior al de otros sectores (World Tourism Organization, 2003), sin olvidar que la comunidad local es la
parte esencial del producto turistico (Lépez y Sénchez, 2009).

También el turismo comunitario aporta importantes beneficios en las 4reas rurales de estos paises, ya
que, en primer lugar, tiene un impacto directo en las familias de la poblacién local, en el desarrollo socioecont-
mico de la regién y en el estilo de vida (Manyara y Jones, 2007), en segundo lugar, estimula un turismo respon-
sable que mejore ademés de la calidad de vida de las areas rurales los recursos naturales y culturales de los
lugares de destino (WWF Internacional, 2001) y, por dltimo, es una forma de erradicar la pobreza. En este
sentido, la Organizacién Mundial del Turismo (2002), plantea el turismo comunitario como una forma de
erradicar la pobreza con iniciativas como el programa de la World Tourism Organization denominado Susten-
table Tourism for the Elimination of Poverty; no hay que olvidar que el turismo es el principal exportador de
servicios para palses en vias de desarrollo y tiene un gran potencial para brindarles ventajas competitivas.
Ademss, es la fuente principal de ingresos y de entrada de divisas y en algunos paises representan el 40% de
su Producto Interno Bruto PIB (Bolwel y Weinz, 2009).

El turismo comunitario se fundamenta en la creacién de productos turisticos bajo el principio de la partici-
pacién comunitaria. Este tipo de turismo ha emergido como una posible solucién a los efectos negativos del
turismo de masas en los paises en vias de desarrollo, permitiendo, al mismo tiempo, ser una estrategia para la
organizacién de la propia comunidad. El turismo comunitario tiene como eje principal el integrar vivencias,
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servicios de alojamiento y de restauracién, oferta complementaria y gestién turistica, pero afiadiendo como caracteristicas
fundamentales el ser también un subsistema interconectado con otros subsistemas (como la educacion, la salud o el medio
ambiente), el presentar un proyecto de desarrollo sostenible creado en la propia comunidad y el de servir de interrelacién
entre la comunidad local y los visitantes (Cioce, et al., 2007). El turismo comunitario est4 amparado y potenciado por
diferentes organizaciones internacionales, como la Organizacion Mundial del Turismo (2002), y presenta varios objetivos,
entre los cuales se destacan los siguientes: empleo y propiedad para la propia comunidad, conservacion de los recursos
naturales y culturales, desarrollo econdmico y social, y calidad en la experiencia del visitante (Hiwasaki, 2006).

Sin embargo, con relacién a la literatura cientifica (Nyaupane, Morais y Dowler, 2006), las principales limitaciones
con la que se encuentra la comunidad local para desarrollar proyectos turisticos son los siguientes: la comunidad local
puede no disponer de recursos financieros, Know-how o infraestructuras; la comunidad local puede tener limitaciones de
caracter cultural; v pueden existir conflictos entre las diferentes administraciones piiblicas. Asimismo, se sehalan como
factores claves en el desarrollo del turismo comunitario. Asimismo, como beneficios del turismo rural comunitario se
pueden encontrar el impacto econdmico directo en las familias de la comunidad, el desarrollo socioecondmico y la diversifi-
cacién sostenible del estilo de vida (Manyara y Jones, 2007).

El turismo comunitario es positivo para evitar conflictos entre los diferentes colaboradores de la actividad turistica,
la implementacién de la coordinacién de politicas y la obtencién de sinergias al intercambiar conocimiento, reflexiones y
capacidades entre los miembros de la comunidad (Kibicho, 2008).

Por otro lado, es necesario estudiar cémo participa la comunidad en su conjunto en el desarrollo turistico de la
zona, ¥ ello fundamentalmente por tres razones: primero, la forma de participacién de las personas que integran la comu-
nidad local tiene una influencia enorme sobre la experiencia del turista; segundo; la imagen del turismo se basa en la
valoracion de la comunidad local (influyendo medio ambiente, infraestructuras y eventos); tercero; los planes turisticos
afectan a toda la comunidad (Briedenhann y Wickens, 2004).

Desde otro punto de vista, uno de los elementos mas debatidos por parte de la literatura cientifica consiste en deter-
minar el nimero de turistas y el perfil de estos que visitan al 4rea geografica. Asi, los autores Nyaupane et al., (2006),
sefialan que es importante que sean pocos turistas, lo cual va a suponer un mayor contacto con la sociedad y con la cultu-
ra. receptora, evitando, en lo posible, que los turistas invadan zonas privadas de la cultura local, pero al mismo tiempo
este reducido nimero de visitantes limita los recursos econdémicos que genera el turismo. Por esta razén, se coneibe como
un elemento fundamental la creacién de cooperativas (Lepp, 2007), que permita & la comunidad gestionar de forma
adecuada sus proplos recursos turisticos. No obstante, surgen aspectos negativos en el desarrollo del producto turistico
basado en la posible percepcién del exceso de los turistas en cuanto a alcohol o sexo, asf como a una posible degradacién
de recursos naturales (Teye, Sirakaya y Sénmez, 2002).

3. Metodologia

El trabajo de investigacion tiene como objetivo principal, describir la situacién de los recursos turisticos para el
desarrollo del turismo rural comunitario en las comunidades rurales del Oceidente de Nicaragua; para alcanzar dicho
objetivo se tuvo que retomar datos del Instituto Nicaragiiense de Turismo (INTUR), como ente regulador del sector para
conocer las cooperativas que trabajan con la iniciativa de turismo rural comunitario y las diferentes comunidades rurales
que deben ser beneficiadas con el desarrollo de este tipo de turismo.

Asimismo, con la informacién recopilada tanto del INTUR, como de los diferentes lideres y pobladores de las comuni-
dades rurales, se pudo realizar una base de datos que facilité una mejor organizacién del trabajo de campo en los departa-
mentos de Leén y Chinandega que conforman el Occidente de Nicaragua, y en donde consistia el enfoque de estudio.

Una vez conocido el contexto del drea rural en estudio, se procedié aplicar el cuestionario el que consistia en 5
bloques con diferentes variables cada uno, todas relacionadas con el objetivo principal de la investigacién, y que serian
medidas a través de la Escala Likert 1-7 (1 poco y 7 mucho). No obstante, hay que hacer remembranza que para toda
investigacién empirica se requiere el acto de medir. El autor Ddvila (citado en Galtung, 1965), afirma que la medicién es
un proceso de clasificacién de unidades de anlisis segiin alguna caracterfstica elegida (2009, p.82); en tanto que los
autores Carmines y Zeller (1979), la definen como un proceso de vincular conceptos abstractos con indicadores empiricos,
proceso que supone una previa planificacién de operaciones, tanto de clasificacién como de cuantificacion. Asimismo, la
medicién puede definirse como la asignacidon de niimeros a objetos y eventos de acuerdo con ciertas reglas; la manera como
se asignan esos nimeros determina el tipo de escala de medicién (Stevens, 1946; Cohen y Cohen, 1975; Saris y
Stronkhorst, 1984).
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En general el cuestionario es de elaboracién propia y validado por expertos en la materia que laboran para
instituciones académicas ptiblicas. Asimismo, el cuestionario se estructura en cinco secciones: recursos turfsti-
cos que se habian utilizado en la localidad para el desarrollo del turismo rural comunitario, en que estaba
centrado el desarrollo del turismo rural comunitario en la comunidad, limitaciones para la puesta en marcha
del turismo rural comunitario, acciones que ha llevado la comunidad para el turismo rural comunitario, benefi-
cios que ha generado el turismo rural comunitario, y la practica del turismo rural comunitario como estrategia
para el desarrollo sostenible de la comunidad.

Por otro lado, para determinar si existia algin tipo de relacién entre las diferentes variables se hizo un
analisis descriptivo con el programa estadistico SPSS version 22, en el cual se han obtenido datos relevantes
para el analisis de los recursos turisticos.

La poblacién objeto de estudio fueron 580 personas divididas en 19 comunidades rurales del Occidente
del pafs, encuestando un promedio de 30 personas por comunidad, con un nivel de confianza del 95%, un error
muestral del 5% en la tabulacién de los datos, lo que no significa que la investigacion carezca cientificidad. El
procedimiento de muestreo fue el No Probabilistica o de Conveniencia y el periodo de aplicacién de la encuesta
fueron los meses de noviembre y diciembre del afio 2017.

4. Descripcion del area geografica

Nicaragua es un pafs centroamericano con una extensién de 130,000 km?2 con una poblacién de 6,218 millo-
nes de habitantes (BCN, 2017), donde se observa una gran variedad y riqueza de atractivos naturales y cultu-
rales. También hay una composicién étnica de la poblacion: Mestizos (76%), blancos (10%), e indios miskitos
(3%) (INTUR, 2007). Sin embargo, su imagen como destino turistico afin no estd consolidada internacional-
mente como consecuencia del conflicto armado que se vivié en las décadas de los setenta y ochenta del siglo
pasado y de los desastres naturales que le han afectado (fundamentalmente el terremoto de 1972). No obstan-
te, en los timos afios se estd realizando una apuesta decidida por parte de las diferentes administraciones
publicas para situar a Nicaragua como destino turistico internacional de calidad.

En la Figura 1 se recoge el niimero de turistas extranjeros que visitaron Nicaragua en el periodo 2013-2017,
cifras que muestran un incremento significativo de los mismos en dicho periodo.
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Figura 1. Llegadas de turistas extranjeros a Nicaragua. Periodo 2013-2017
Fuente: Boletin de Estadisticas de Turismo. Afio 2017 No. 28

En el afio 2017, la mayor cantidad de turistas extranjeros procedié de Centroamérica (65.6%), seguido de
Norte América (24.7). Es decir, ambas reas geogréficas suministran el 90.3% de los turistas que recibe el pais,
seguido de Europa y otras Regiones (INTUR, 2017).
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La aportacién del turismo a la economia nacional se cifré en 2017 en 840.5 millones de délares (INTUR,
2017). Esto implica que la actividad turistica supone un ingreso de divisas superior a las tradicionales expor-
taciones del pais, razén por la cual, y como se ha indicado anteriormente, se esté reforzando la apuesta per
esta actividad econémica en el pais.

Por su parte, Occidente de Nicaragua se compone de los departamentos de Ledn y Chinandega, con una
extensién de 10,067.08 km2 y aproximadamente viven en estos espacios 846,308 habitantes, agrupados en
veinte tres municipios. La investigacion se centré para las dreas rurales de ambos departamentos.

5. Descriptivos generados del estudio
En la Tabla 1 se demuestra que el 47.2% de los participantes en el estudio son hombres, a diferencia

del 52.4% son mujeres. En promedio los participantes tienen 35 afios, con edad minima de 17 afios, y edad
méxima 84 afios.

Tabla 1
Caracteristicas socio demograficas de la poblacién de estudio
n=580 %

Sexo
Hombre 274 47.2
Mujer 306 52.4
Edad
Edad Promedio 35 afios
Moda 30 aros
Desviacion
Estandar 14.6 afios
Edad Minima 17 afios
Edad Maxima 84 afios

Fuente: Primaria

Con respecto a la Tabla 2, el 38.1% representa el nivel educativo de secundaria, el 31.7% primaria, segui-
do del 23.4% con estudios universitarios, evaluando la posicién que ocupa como miembro de la comunidad,
también el 74.8% son vecinos, y lider de alguna iniciativa relevante con el 8.6%. Aproximadamente 1 de cada
5 encuestados tiene estudios sobre turismo.

Tabla 2.
Caracteristicas socio demograficas de la poblaciéon de estudio
n=580 %

Escolaridad
Primaria 184 317
Secundarnia 221 38.1
Universitario 136 235
Ninguno 29 5
Otro 10 17
Posicion que ocupa como miembro de la comunidad
Vecino 434 748
Lider de alguna iniciativa relevante 50 8.6
Maestro 47 8.1
Comerciante 44 76
Pensionado por guerra 1 02
Otro 4 07
Tiene estudio en turismo
Si 129 222
No 451 778

Fuente: Primaria
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Se observa en la Tabla 3 que en promedio los participantes tienen 1.5 afios trabajando en turismo rural
comunitario, el 60.9% tiene entre 1 a 10 afios laborando y aproximadamente 1 de cada 3 est4 iniciando en estas
labores dado que tienen menos de 1 afio. Ademés, se identificd que el 39.5% han recibido capacitacién de turis-
mo en la comunidad.

Tabla 3
Tiempo trabajando en turismo comunitario y acceso a capacitacién
n=580 %

Aios trabajando en turismo en la comunidad
Promedio de afios trabajando 1.5 afios
Moda 1 afios
Desviacién estandar 2.9 afios
Minimo 0 afios
Maximo 30afios
Menos de 1 afio 215 371
1 a 10 afios 353 60.8
11 a 30 afios 12 2.1
Han recibido capacitacién de turismo en la comunidad
Si 229 395
No 351 60.5

Fuente: Primaria

Por otro lado, la Tabla 4 se refiere al puesto que se ocupa en el desarrollo del turismo rural comunitario,
el cual se identificé que la mayoria es decir el 32.4% de los encuestados son asalariados, 28.8% realizan otras
actividades, 12.8% gufa turistico, y 9.7% son comerciantes.

Tabla 4.
Puesto que ocupa en desarrollo del turismo rural comunitario
n=580 %

Empresario 27 4.7
Asalariado 188 324
Comerciante 56 9.7
Guia turistico 74 12.8
Gerente 5 0.9
Asesor 8 14
Enlace con el gobierno 17 29
Transportista 9 1.5
Otro 167 28.7
Socia 2 0.3
Miembro de cooperativa 27 4.7

Fuente: Primaria
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6. Relaciones entre variables
Tabla 5.

Relacién entre los recursos turisticos empleados y la percepcién de beneficio que ha aportado a

la comunidad

Beneficio
Poco Casi Casi Regular Casi Bastante Mucho %" Ch2
poco regular bastante
Paisajes zonas 20 31 29 41 74 81 57
rurales 6.0% 93% 87% 123% 222% 243% 17.1% 63.6% 0.000
23 50 44 42 80 57 37
Fauna y flora
6.9% 50% 132% 126% 24.0% 17.1% 11.1% 52.2% 0.005
Hechos 60 o1 74 46 40 41 21
historicos/lugares ¢ ooe 153% 222%  13.8%  12.0%  120% 6.3% 30.3% 0.000
. 45 60 44 57 51 44 32
Usos agricolas
13.5% 18.0% 13.2% 17.1%  153% 13206 9.6% 38.1% 0.000
Vida en la 55 64 66 50 40 32 25
comunidad 16.6% 19.3% 19.9% 151%  12.0% 96%  7.5% 29.1% 0.000
Singularidad de 64 69 62 51 44 24 15
la cultura 195% 210% 188% 155%  134% 7.3% 46% 253% 0.000
ldentidadde la 65 68 66 55 29 28 21
poblacién 19.6% 205% 19.9% 166%  8.7% 84%  6.3% 234% 0.000
Artesania y 68 51 46 49 39 31 48
destreza 20.5% 154% 13.9% 148%  11.7% 93%  14.5% 355% 0.000
Historia de la 65 77 42 49 51 28 18
comunidad 197% 227% 127% 148%  155% 8.5% 55% 29.5% 0.000
Tradicion 62 75 63 50 41 27 13
empresarial en
TRC 187% 227% 19.0% 151%  12.4% 8.2% 3.9% 24.5% 0.000
Empleo y 54 79 72 48 42 24 14
capacitacion g9 237% 216% 144%  12.6% 7.2% 42% 240% 0.000
Servicio de 5 24 42 43 59 90 70
alojamiento 15% 7.2% 12.6% 129% 17.7% 27.0% 21.0% 657% 0.318
Servicios de 10 22 41 44 68 99 49
restauracion  30% 6.6% 123%) 132%  20.4% 297% 147% 64.8% 0.155

Fuente: Primaria

* Acumulado de percepeién sobre beneficio positivo (casi bastante-mucho)

De 1a Tabla 5 se desprenden los siguientes resultados: El 63.6% de los comunitarios encuestados considera
beneficioso el recurso de paisajes en zonas rurales existentes en la comunidad; asimismo, el 52.2% de los
encuestados considera también de mucho beneficio el recurso de flora y fauna, siendo esta relacion estadistica-
mente significativa para el desarrollo del turismo rural comunitario en las diferentes comunidades estudiadas.

Por otro lado, el 76.6% de los pobladores encuestados consideran poco beneficio el recurso turistico, identi-
dad poblacién para el aprovechamiento del turismo rural comunitario por lo que esta relacién es estadistica-
mente significativa (P=0.000).

Sin embargo, para los casos: servicio de alojamiento 65.7%, y el servicio de restauracién con 64.8%, aunque
esto datos muestran que estos recursos turisticos empleados con relacién a los beneficios que ha aportado a la
comunidad son muy beneficios, pero estadisticamente esta correlacién no es significativa.

Revista Cientifica Apuntes de Economia y Sociedad N.° 1 (1) julio 2020/ 56 - 66/



Situaciéon de los Recursos Turisticos @

de las Comunidades Rurales del Occidente
de Nicaragua para Desarrollar Turismo Rural Comunitario 64

Tabla 6.
Beneficios con mayor representacion para los pobladores a través de los recursos turisti-
cos empleados con el turismo rural comunitario en la comunidad

Beneficio
Casi Casi Regular Casi Bastante Mucho  %* Ch2
Poco poco  regular bastante
o 46 110 78 45 24 20 10
Evita migracién
13.8% 33.0% 23.4% 13.5% 7.2% 6.0% 3.0% 16.2% 0.000
Fuente de ingreso 28 ?B 79 54 42 29 13
significativo 8.4% 234% 237% 19.2%  12.6% 87%  3.9% 252% 0.000
28 78 82 58 43 26 17
Fuente de empleo
8.4% 235% 24.7% 17.5% 13.0% 7.8% 51% 25.9% 0.000
Generaempleo 34 79 66 59 41 34 22

para colectivos
desfavorecidos 9.1% 23.59% 199% 17.8% 12.4% 10.3% 6.6% 29.3% 0.000

Mejora calidad de 17 67 72 61 55 40 20
vida 51% 202% 21.7% 184%  16.6% 12.0% 6.0% 34.6% 0.000
Mejora calidadde 19 54 55 56 73 51 24
los recursos
naturales 57% 16.3% 16.6% 16.9%  22.0% 15.4%  7.2% 44.6% 0.000
Mayor 32 50 55 49 58 59 27

oportunidad de

empleoparalas oo 4500, 167% 14.8%  17.6%  17.9%  82% 437% 0.000

mujeres
Elevada 24 50 63 59 70 49 17
participacion de
las mujeres 7.2% 15.1% 19.0% 17.8% 21.8% 14.8% 51% 41.7% 0.000

Fuente: Primaria
* Acumulado de percepcién sobre beneficio positivo (casi bastante-mucho)

Sin embargo, refiriéndose a la Tabla 6, se analizan los datos estadisticos en cuanto al beneficio que percibe
la poblacién que ha generado el turismo rural comunitario a las comunidades rurales del Occidente de Nicara-
gua, en donde este tipo de turismo ha sido muy poco beneficioso para evitar la migracién del campo a la
ciudad u otros paises como Costa Rica, Panamd, Estados Unidos y Espaha con el 16.2%, esto se puede
contrastar con el 25.2% de los encuestados que indican que esta actividad turistica no ha sido significativo
como una fuente de ingreso para los habitantes.

Asimismo, en las comunidades estudiadas repercute un elemento importante para el caso del sexo femeni-
no, ya que las mujeres tienen mayor oportunidad de empleo representado con un 43.7% por lo que el empode-
ramiento de la mujer sigue siendo un factor relevante para este tipo de turismo que se desarrolla en las dreas
rurales, asi como también la mejora de la calidad de los recursos naturales con un 44.6% que es la base para
desarrollar productos turisticos sostenibles por parte de los comunitarios.

7. Conclusion
El turismo rural comunitario se esta desarrollando con fuerza en diferentes paises de Latinoamérica, como
consecuencia de la blisqueda que realizan los viajeros por descubrir nuevas alternativas a los viajes tradiciona-

les, lo cual est4 posibilitando la creacién de determinados destinos que permiten a las propias comunidades
rurales generar riqueza basandose en esta actividad.
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Asimismo, el Occidente de Nicaragua es una buena opcion para desarrollar el turismo rural comunitario,
mejorar la calidad de vida de los comunitarios y una actividad econémica que se puede aprovechar en el
territorio, no olvidando que dicha actividad es complementaria a la tradicional, basada fundamentalmente
en trabajos agricolas, ganaderas, pesqueras, entre otras.

Por otro lado, se construy6 una base de datos que facilité una mejor organizacion del trabajo de campo
en los departamentos de Leén y Chinandega que conforman el Occidente de Nicaragua y donde consistié el
enfoque de estudio. Asimismo, una vez conocido el contexto del 4rea se procedié aplicar el cuestionario y
medidas a través de la Escala Likert 1-7 (1 poco y 7 mucho).

Los resultados han mostrado que en relacién con los recursos que se podran utilizar para nuevos produe-
tos futuros relacionados con el desarrollo del turismo rural comunitario en las comunidades son: servicio de
alojamiento 65.7% y servicio de restauracion 64.8%, siendo estos lo més representativo en el estudio.

No obstante, se identificaron algunos indicadores poco aceptados por parte de los participantes en el
estudio como poder evitar la migracién con 16.2% v que la actividad turistica no es una fuente de ingreso
significativo con el 25.2%.

Hay que recordar que el turismo comunitario tiene como eje principal el integrar vivencias, servicios
de alojamiento y de restauracién, oferta complementaria y gestién turistica, pero ahadiendo como caracte-
risticas fundamentales el ser también un subsistema interconectado con otros subsistemas (como la educa-
ci6n, la salud o el medio ambiente), el presentar un proyecto de desarrollo sostenible creado en la propia
comunidad y el de servir de interrelacién entre la comunidad local y los visitantes (Cioce et al., 2007).

Por Ultimo, es necesario que todos los pobladores de las comunidades rurales se inserten para el desarro-
llo de esta actividad turistica. También, debe existir una planificacién o un modelo a seguir para la ejecucién
de todas las actividades a desarrollarse, y en donde los comunitarios deben de sobresalir.
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Resumen

En la actualidad, perfeccionar la formacién de profe-
sionales constituye un desafio para las universidades
en el mundo. El aprendizaje humano es una necesi-
dad natural y responde a varias interrogantes, ;jqué
se aprende?, relacionado a los conocimientos, habili-
dades y valores; jcomo se aprende?, que incluye los
procesos v enfoques de aprendizaje y jen qué condi-
ciones se da el aprendizaje? El objetivo de este
estudio fue valuar el efecto de la metodologia de
aprendizaje basada en proyectos de investigacién en
estudiantes de tercer afio de Economia, usando la
técnica de los enfoques de aprendizaje. Se aplicé el
cuestionario R-SPQ-2F (Cuestionario de Proceso de
Estudio Revisado de dos Factores) a una poblacién
de 30 estudiantes de Economia del curso de Diagnos-
tico Socioeconémico, tras la finalizacién del segundo
parcial evaluativo. Se determinaron los enfoques,
motivos y estrategias de aprendizaje para cada
estudiante. Los resultados indican que prevalece un
enfoque profundo de aprendizaje (70%) con intensi-
dad baja (90%), 15 estudiantes tienen motivo super-
ficial y 10 estrategia superficial. Llama la atencién
que, aunque hay un alto porcentaje de enfoque
profundo de aprendizaje, la intensidad del enfoque es
baja en la mayoria de los casos, aunado a motivos y
estrategias superficiales, lo que da pautas a una
nueva investigacion sobre las causas de esta situa-
cién.

Palabras clave: cuestionario de proceso de
estudio, enfoques de aprendizaje, procesos de evalua-
cién

Abstract

Nowadays, improving the education of professionals
is a challenge for universities around the world.
Human learning is a natural need and responds to
several questions: what is it learned?, related to
knowledge, skills and values; how is it learned?, inclu-
ding learning processes and approaches; and under
what conditions does learning take place? The objec-
tive of this study was to assess the effect of the
project-based learning method on third-year econo-
mics students, using the technique of learning
approaches. The R-SPQ-2F questionnaire (Revised
Two-Factor Study Process Questionnaire) was
applied to a population of 30 Economics students in
the Sociceconomic diagnostic course, after the
completion of the second evaluation partial. Approa-
ches, motives and learning strategies were identified
for each student. The results indicate that a deep
learning approach prevails (70%) with low intensity
(90%), 15 students have surface motives and 10
surface strategies. It is noteworthy that, although
there is a high percentage of deep learning focus, the
intensity of the focus is low in most cases, coupled
with superficial motives and strategies, which provi-
des guidelines for further research into the causes of
this situation.

Key words: study process questionnaire, learning
approaches, evaluation processes

Forma sugerida de citacién: Aviles y Martinez (2020). “Enfoques de aprendizaje ante los procesos de evaluacién en estudiantes de
Economia: Una aplicacién del Cuestionario R-SPQ-2F”. Revista Cientifica Apuntes de Economia y Sociedad, UNAN - Leén,

Vol N.° 1 (1) (julio 2020).pp. 67 - T4.

Copyright © Universidad Nacional Auténoma de Nicaragua, Leén (UNAN-Leon), Facultad de Ciencias Economicas y

Empresariales.

67



ECONOMIA
68 @®®© @ & SOCIEDAD

1. Introducciéon

Las universidades modernas tienen el reto de formar profesionales pertinentes en el sentido que sean
capaces de adaptarse a los cambios constantes del mundo laboral, y eficientes, desde el &mbito de los desafios
politicos, sociales y culturales que le imprime la sociedad en la que se inscribe. Por tal razén, existe una nece-
sidad permanente de los sistemas de educacién superior, para vivir un proceso de mejora continua que les
permita adaptarse a las exigencias de la economia y la sociedad moderna.

En este contexto, la Universidad Nacional Auténoma de Nicaragua UNAN-Leén, ha adoptado desde
hace algunos afios, un nuevo concepto de educacién: “asumir la ensefianza por competencias para lograr
mejores resultados, sociales, econémicos, politicos y culturales de sus graduados” Segin Aguayo (2007),
adoptar este nuevo modelo implica un reto maytsculo para la instituci6n, puesto que la formacién de un
profesional competente requiere que éste sea un profesional ético y moral frente a sus acciones y que respon-
da al porqué de su existencia.

De lo anterior se deduce, que una transformacién del curriculo pasa también por realizar una transforma-
cién en el enfoque de las actividades educativas, desde la forma en c6mo se imparte clases, los cambios en
la organizacién y cultura escolar, hasta los criterios de evaluacién. Partiendo de ello, esta investigacién
aborda en general sobre las estrategias que se estdn implementando en la evaluacién del proceso de desarro-
llo de competencias y en particular sobre los enfoques de aprendizaje desde la perspectiva de los estudiantes.

El estudio cuantifica la frecuencia de enfoques profundo y superficial de aprendizaje en estudiantes de
Economia del Tercer afio de la UNAN Leén, que llevan el componente de “Diagnéstico Socioeconémico”,
segundo semestre 2019, cuya actividad de aprendizaje principal es un “Proyecto de Investigacién” con meto-
dologia cuantitativa y cientifica. Se utilizo el cuestionario de proceso de estudio revisado de dos factores
(R-SPQ-2F) propuesto por Biggs, Kember, y Leung (2001).

Las contribuciones de esta investigaci6n estén relacionadas a la apropiacién de la realidad formativa que
se estd implementando en los tiempos actuales, y més especificamente de las estrategias de evaluacién que
se deben implementar, caso especffico para el componente didéctico que se evalfia.

2. Fundamentos teéricos

Segtin Martinez (2012), la educacién debe ser pensada como un proceso histérico de formacion de las
generaciones jovenes por las mayores, en este sentido no debe ser entendida como algo estético principalmen-
te en el &mbito de la educacién universitaria en donde se forma a la persona para ejercer una profesién que
va a desempenar en el mercado laboral, por tanto en la universidad la educacién debe ser definida como un
proceso de aprendizaje mas que de ensefianza, un proceso donde se forme a la persona para la vida, para
aportar al desarrollo de la sociedad donde vive.

De igual forma, la diddctica universitaria se enfrenta a un cambio realmente significativo al pasar de un
sistema centrado en el profesor, a un enfoque centrado en el alumno, donde el docente no ejerce la funcién
de atiborrar al alumno de datos y teorias, sino que, promueve y potencia el aprendizaje, el trabajo auténomo
del estudiante y la educacién permanente.

Asf como se pasa de la pedagogia centrada en la ensefianza a la orientada en el aprendizaje, también
deben cambiar los métodos de evaluacion de esos procesos de aprendizaje, estos criterios o procedimientos
de evaluaci6n (nuevos) deben comprobar si las competencias o aprendizajes definidos en los planes de
estudios han sido desarrollados y no quedarse en el nivel basico de medir la capacidad de memorizacién y
reproduccién que tienen los estudiantes de las materias recibidas como parte de su curriculo académico.

Para Martinez (2008), en el proceso se pueden distinguir tres tipos de aprendizaje: El Aprendizaje Super-
ficial: el estudiante memoriza lo que cree que le van a examinar y solo es capaz de retener la informacién por
un tiempo determinado, El Aprendizaje Estratégico; el estudiante se interesa por su nota (evaluacién cuanti-
tativa) no por el aprendizaje y en este afin de obtener la mejor calificacién memoriza toda la asignatura
para luego borrarla, E1 Aprendizaje Profundo; el estudiante domina y comprende la materia
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en toda su complejidad es un pensador independiente, critico y creativo.

Riveros, Bernal y Gonzalez (2011) explican:

El enfoque profundo conduce a “transformacién del conocimiento”; a través de la intencién
de apropiar la comprension del material, la interaccion critica con el contenido, la integraciéon del
nuevo material con el conocimiento y experiencias propias y relacionando la evidencia con las
conclusiones. El enfoque superficial conduce a la “reproduccién de la informacion”, por medio de la
identificacién de segmentos del material que son susceptibles de ser evaluados, memorizacién de
contenidos e incapacidad para detectar los principios generales que rigen el contenido del texto. Asf,
el enfoque profundo se presenta eomo un objetivo a alcanzar. (p.39)

Segiin Marlon y Saljo (1976), cuando los estudiantes universitarios abordan una tarea académica, pueden
adoptar bien sea una estrategia basada en entendimiento u otra basada en reproduccién de datos. Por lo tanto,
en este nuevo contexto el docente debe ser capaz de desarrollar e implementar los métodos e instrumentos
formativos y evaluativos que involucren al estudiante en un procesc de “aprendizaje profundo” donde desarro-
lla competencias, habilidades y destrezas que le permitirdn desempefiarse eficientemente en el &mbito laboral.

De acuerdo con estos planteamientos, los enfoques tedricos existentes son diversos, es decir que existen
distintos paradigmas que explican (o intentan hacerlo) cual debe ser la mejor forma de desarrollar el conoci-
miento y transmitirlo a las futuras generaciones (Zapata, 2005). Destaca dos enfoques para explicar la natura-
leza del conocimiento organizativo; el enfoque representativo, todo el conocimiento es explicito y el enfoque
constructivista, presta atencién tanto al conocimiento explicito como al conocimiento técito.

Segiin el Marco Referencial para el Disefio Curricular 2011, la UNAN-Le6n fundamenta su desarrollo curri-
cular en el paradigma constructivista, en un modelo de curriculo integral e integrado, basado en competencias
y organizado en un sistema de créditos académicos (UNAN-Leén, 2012), en concordancia con este plantea-
miento en la presente investigacion se adopta como paradigma teérico el Enfoque Constructivista.

III. Metodologia

Los estudiantes del curso de Diagnéstico Socioeconémico de tercer afio de Economia (n=20), fueron inclui-
dos en el estudio. La participacién fue voluntaria, se aseguré confidencialidad y privacidad como control de
posibles sesgos.

A los estudiantes se les administr6 el cuestionario de proceso de estudio revisado de dos factores
(R-SPQ-2F), que plantea una serie de preguntas relacionadas a factores motivacionales del estudiante y del
ambiente de ensefianza incluyendo al profesor, a las actividades enfocadas de aprendizaje y al desenlace del
aprendizaje, v que contiene 20 items, en donde 10 de ellos evaldan la dimensién profunda y los otros 10 la
dimensién superficial. Durante el curso se implementé actividades de aprendizaje como exposiciones grupales,
revisién de literatura cientifica, debates y el desarrollo de un proyecto de investigacién con el método cientifico.
De acuerdo con los criterios establecidos en el cuestionario, se aplico la Tabla 1, para determinar la frecuencia
de enfoque superficial v profundo, asi como las subescalas. También, se aplico la escala para evaluar la intensi-
dad del enfoque.
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Tabla 1.
Criterios establecidos en el R-SPQ-2F y clasificacion de la intensidad de los enfoques

Obtencion de los puntajes para las escalas principales del R-SPQ-2F

Enfoque Profundo 1+2+5+6+9+10+13+14+17 +18

Enfoque Superficial J+4+7+8+11+12+15+16+19+20
ODbtencion de los puntajes para las sub-escalas del R-SPQ-2F

Motivo Profundo 1+5+9+13+17

Estrategia Profundo 2+6+10+14+18

Motivo Superficial 3+7+11+15+19

Estrategia Superficial 4+8+12+16+20

t. Sumatorias de items para la obtencidn de los puntajes de las escalas y sub-escalas del R-SPQ-JF.

Si existe una diferencia en los puntajes de entre: Hablamos de una Intensidad de Enfoque:

1-15 Baja
14-26 Media
27 - 40 Alta

Fuente: Biggs, Kember, y Leung (citado en Riveros et al., 2011)

Toda la gestién, tratamiento, interpretacion y representacién de datos se realizé a partir del uso del paquete
informético para el procesamiento estadisticos de datos SPSS 22.

IV. Resultados

Los enfoques y su intensidad se muestran en la Tabla 2. Aunque se utilizaron los puntajes obtenidos directa-
mente de cada estudiante para determinar el enfoque de aprendizaje, también se requirié aplicar la escala de
intensidad del enfoque.

Tabla 2.
Enfoques de aprendizaje en la poblacién de estudio
Registro Enfoque Enfoque Diferencfia entre los Tipo de Intensidad
del . puntajes de los del
Profundo Superficial enfoque
alumno enfoques enfoque

1 31 25 6 Profundo Baja
2 38 39 -1 Superficial Baja
3 26 42 -16 Superficial Baja
4 39 36 3 Profundo Baja
5 34 24 10 Profundo Baja
6 41 34 T Profundo Baja
7 35 31 4 Profundo Baja
8 32 38 -6 Superficial Baja
9 26 34 -8 Superficial Baja
10 33 27 6 Profundo Baja
11 31 21 10 Profundo Baja
12 34 13 21 Profundo Media
13 34 22 12 Profundo Baja
14 37 36 1 Profundo Baja
15 39 24 11 Profundo Baja
16 35 27 8 Profundo Baja
17 30 36 -6 Superficial Baja
18 32 27 5 Profundo Baja
19 37 22 15 Profundo Media
20 29 31 -2 Superficial Baja

Fuente: elaboracién propia
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Como se muestra en la Tabla 3 y a manera de resumen, la mayoria de los estudiantes presentaron un
enfoque profundo de aprendizaje (70%), mientras que sélo el 30% de ellos presentaron enfoque superficial.

Tabla 3.
Frecuencia de los enfoques de aprendizaje
Tipo de enfoque n %
Profundo 14 70
Superficial 6 30

Fuente: elaboracion propia
A pesar de que existe un mayor porcentaje de enfoque profundo, en la Tabla 4 se observa que la intensidad
del enfoque profundo es distinta entre los estudiantes. La mayoria de los estudiantes con este enfoque muestran
una intensidad baja.

Tabla 4.
Intensidad de los enfoques de aprendizaje
Intensidad n %
Media 2 10
Baja 18 90

Fuente: elaboracion propia

En la Tabla 5 y el Figura 1 se corrobora los resultados anteriores. Prevalece el Motivo y la Estrategia Super-
ficial lo que supone que, aunque los estudiantes demuestran intencién de apropiar los conocimientos, la intensi-
dad, su estrategia y el motivo demuestran superficialidad.

Tabla 5.
Motivo y estrategia de los enfoques de aprendizaje
Reg::‘itro Motivo Moti\fo_ Motivo Estrategia Estratt_eg_ia Estrategia
alumno Profundo Superficial Profundo Superficial
1 15 12 Profundo 16 13 Profundo
2 20 16 Profundo 18 23 Superficial
3 13 19 Superficial 13 23 Superficial
4 20 20 Superficial 19 16 Profundo
5 18 12 Profundo 16 12 Profundo
6 24 15 Profundo 17 19 Superficial
7 19 13 Profundo 16 18 Superficial
8 19 17 Profundo 13 21 Superficial
9 15 16 Superficial 11 18 Superficial
10 18 14 Superficial 15 13 Profundo
1 15 13 Profundo 16 8 Profundo
12 18 8 Profundo 16 5 Profundo
13 21 14 Profundo 13 8 Profundo
14 22 18 Profundo 15 18 Profundo
15 18 12 Profundo 17 12 Profundo
16 17 13 Profundo 18 14 Profundo
17 17 17 Superficial 13 19 Superficial
18 17 10 Profundo 15 17 Superficial
19 20 13 Profundo 17 9 Profundo
20 18 14 Profundo 11 17 Superficial

Fuente: elaboracién propia
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Figura 1. Frecuencia de los motivos y estrategias de los enfoques de aprendizaje
Fuente: elaboracion propia

V. Conclusiones

El estudio demostré que en los estudiantes del curso de Diagnéstico Socioeconémico de la carrera de
Economia de la UNAN Leén, una vez terminado el segundo parcial evaluativo, prevalece un enfoque profun-
do de aprendizaje. Este resultado es positivo y aunque el objetivo no es evaluar causas y consecuencias, se
puede atribuir a la implementacion de la estrategia de proyectos de investigacién, que en su medida puede
ser una actividad motivadora.

Sin embargo, llama la atencién que la intensidad del enfoque profundo sea baja en la mayoria de los
casos, aunado a motivos y estrategias superficiales, lo que da pautas a una nueva investigacién sobre las
causas de esta situacion, o a una investigacion més amplia, en donde se incluya un mayor ntimero de infor-
mantes. De cualquier manera, es un hallazgo positivo que la actividad de aprendizaje de resultados, e invita
a profundizar en el empleo de este tipo de estrategias.
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Anexos

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE NICARAGUA-LEON.
FACULTAD DE CIENCIAS ECONOMICAS
CUESTIONARIO DE PROCESOS DE ESTUDIO ANTE LA EVALUACION R-SPQ-2F

Tema: Enfoques de aprendizaje ante los procesos de evaluacién en estudiantes de Economia

Objetivo: Evaluar el efecto de la metodologia de aprendizaje basada en proyectos de investigacion en
estudiantes de tercer afio de Economia, usando la técnica de los enfoques de aprendizaje.

Categoria: Cuestionario.
Introduccion

Este cuestionario tiene varias afirmaciones sobre tu actitud hacia el estudio ante la evaluacién, y sobre tu
forma habitual de estudiar. No existe una Gnica forma “correcta” de prepararte y enfrentar los procesos de
evaluacién en las asignaturas que cursas en la Universidad. Depende de lo que se ajuste a tu forma de proceder
v a lo que has estudiado al momento de la evaluacién. Por lo tanto, es necesario que respondas al cuestionario
con sinceridad.

Elije para cada afirmaci6n la opeién que mejor se ajuste a tu modo de enfrentar las evaluaciones. La siguiente
escala muestra las posibles opciones para cada enunciado:

1. Nada de acuerdo

2. Poco de acuerdo

3. Medianamente de acuerdo

4. Bastante de acuerdo

5. Muy de acuerdo
Se te solicita marcar por favor una sola respuesta, la que sea més apropiada para cada afirmacién. No es nece-
sario que te detengas mucho tiempo en cada afirmacién. Por otro lado, es posible que sientas que ya has
respondido a alglin enunciado anteriormente; en ese caso, se sugiere no vuelvas hacia atrds ni revises las
afirmaciones siguientes ya que se espera que hagas una evaluacién independiente de cada una de ellas. Léelas
con atencién y responde con tu primera impresién. Por favor no dejes ningiin enunciado sin contestar.

iGracias por tu colaboracién!
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No. items

K} g S % =
&% 3 ES
: HE
1 | Hay evaluaciones en los que esludiar me provoca gran 1 2 3 4 5
satisfaccion
2 | Paralas evaluaciones debo estudiar bastante para poder afianzar 1 2 3 4 5
conocimientos y asi aprobar satisfactoriamente.
3 | Miobjetivo en las evaluaciones es aprobar la materia, haciendo el 1 2 3 4 5
menor esfuerzo posible.
4 | Cuando voy a evaluacion solo estudio lo que se ve en clases. 1 2 3 4 5
5 | Me parecen muy interesantes todos los temas cuando los 1 2 3 4 5
empiezo a estudiar para la evaluacion.
6 | La mayoria de los temas me parecen interesantes y con 1 2 3 4 5
frecuencia dedico tiempo exfra a conseguir mas informacion sobre
ellos, porque considero que pueden ser evaluados.
7 | Dedico un minimo esfuerzo a prepararme para las evaluaciones 1 2 3 4 5

de las materias que no me interesan

8 | Cuando voy a una evaluacion aprendo algunas cosas 1 2 3 4 5
mecanicamente, repitiéndolas una y ofra vez hasta que ya las
sepa de memoria, aunque no las comprenda.

9 | Me parece que para las evaluaciones estudiar algunos temas 1 2 3 4 5
académicos puede ser tan interesante como leer una buena
novela o ver una buena pelicula.

10 | Cuando estudio para las evaluaciones me autoevallo tanto como 1 2 3 4 5
sea necesario hasta lograr comprender por completo.

11 | Puedo aprobar la mayoria de las evaluaciones memorizando 1 2 3 4 5
partes claves de una matena sin intentar comprenderlas.

12 | Para prepararme para las evaluaciones, generalmente me limito 1 2 3 4 5
a estudiar solo lo que se me pide, porque creo innecesario hacer
cosas extra.

13 | Trabajo duro en mis estudios cuando creo que el material o el 1 2 3 4 5
contenido son interesantes.

14 | Dedico gran parte de mi tiempo libre a buscar mas informacion 1 2 3 4 5

sobre temas interesantes que fueron expuestos en clase y que
considero seran evaluados.

15 | Creo que no es conveniente estudiar los temas a fondo. Eso 1 2 3 4 5
produce confusion y pérdida de tiempo, cuando lo (nico que hace
falta es conocer los temas por encima para poder aprobarlos.

16 | Creo que los profesores no deberian esperar que los estudiantes 1 2 3 4 5
dedicaran mucho tiempo a estudiar los contenidos que se sabe
que no van a evaluarse.

17 | Voy a la mayoria de las evaluaciones con pregunias en mente, 1 2 3 4 5
que quiero me sean preguntadas.

18 | Me esfuerzo por leer la mayor parte de los mateniales que me 1 2 3 4 5
recomiendan en clase, pues todos pueden ser incluidos en la
evaluacion.

19 | No entiendo por qué tengo que aprender contenidos que no se 1 2 3 4 5
exigen en la evaluacion.

20 | La mejor forma de aprobar las evaluaciones es memorizar las 1 2 3 4 5

respuestas de las preguntas mas probables.
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